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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบที่เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อหลักสูตรด้าน

วิทยาการสารสนเทศ การเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง นิสิตคณะวิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จ านวน 410 
คน การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจใช้วิธีสกัดองค์ประกอบหลัก และหมุนแกนองค์ประกอบตั้งฉากด้วยวิธี แวริแมกซ์ 
ผลการวิจัยครั้งนี้ พบว่า ตัวแปรที่ศึกษาทั้งหมด จ านวน 45 ตัวแปร พบปัจจัยที่เกี่ยวข้องในการตัดสินใจ 5 ปัจจัย เรียกว่า 
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจศึกษาต่อด้านวิทยาการสารสนเทศ 5พี (5Ps) ประกอบด้วย การประชาสัมพันธ์หลักสูตรและ
การจัดการเรียนการสอน (Public relationship of program and instruction) ความถนัดและวิชาชีพที่สนใจ (Proficiency 
and professions of interest) อิทธิพลจากบุคคล (Person influence) ภาวะการณ์ทางการเงินของครอบครัว (Profile of 
family’s finance) และ การช าระเงินและทุนการศึกษา (Payment and scholarship) ซึ่งองค์ประกอบที่วิเคราะห์ได้เหล่านี้
สามารถอธิบายความแปรปรวนสะสมได้ร้อยละ 68.597 สถาบันการศึกษาสามารถน าทั้ง 5 ปัจจัยไปใช้เป็นแนวทางการ
ประชาสัมพันธ์และรับสมัครนักศึกษาได้  
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Abstract 
This research aims to study the factors influencing decision-making to pursue a degree in 

information science. Data was collected from a sample group of 410 students of the Faculty of Informatics 
at Mahasarakham University. Exploratory Factor Analysis (EFA) was conducted using Principal Component 
Analysis (PCA) method for data extracting and orthogonal rotation using the Varimax method. The results 
of this research revealed that a total of 45 variables studied were clustered for five components named 
5Ps factors influencing decision study in Informatics fields. These consisted of the public relationship of 
program and instruction, Proficiency and professions of interest, Person influence, Profile of family’s finance, 
and Payment and scholarship. These analyzed components could explain the cumulative variance by 
68.597%. Educational institutions can use all five factors as public relations and student recruitment 
guidelines.  
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บทน า 

การตัดสินใจเลือกเรียนต่อในมหาวิทยาลัย
เป็นเรื ่องที่ยากต่อการตัดสินใจของนักเรียน ทั้ง
โรงเรียนและสถาบันที่เกี่ยวข้องกับการแนะแนว
การศ ึ กษาต ่ อ จ ึ งพยายามหา เทคน ิ ค และ
ข ้ อ เสนอแนะต ่ า ง  ๆ  เสนอให ้น ั ก เ ร ี ยนใช้
ประกอบการตัดสินใจ ยกตัวอย่าง เช่น โครงการท
รูปลูกปัญญา (Trueplookpanya, 2020) เสนอ 7 
เทคนิคเลือกเรียนต่ออย่างไรให้เหมาะกับนักเรียน 
ได้แก่ การเลือกเรียนตามความถนัดและสนใจ การ
เลือกสาขาที่สอดคล้องกับตัวตนของนักเรียน การ
วิเคราะห์อนาคตของสาขาวิชาที่ตลาดต้องการ การ
หาคณะ/มหาวิทยาลัยที่สอดคล้องกับอาชีพ การ
ตรวจสอบข้อก าหนดคุณสมบัติของการรับสมัคร 
การตรวจสอบค่าเล่าเรียน และการศึกษาเกี่ยวกับ
การใช้ชีวิตในมหาวิทยาลัยที่เหมาะสมกับตนเอง 
งานบริการการศึกษา มหาวิทยาลัยแม่โจ้-ชุมพร 
(Pongpanich, 2011) แนะน าการเล ือกคณะที่
ต ้องการ เช ่น การศ ึกษาเก ี ่ยวก ับสภาพและ
สิ่งแวดล้อมของคณะที่สนใจ ความถนัดทางด้าน
วิชาการและความสนใจส่วนตัวของนักเรียน ความ
ต้องการของญาติพี่น้อง และฐานะทางครอบครัว 
ลักษณะนิสัยของนักเรียน สุขภาพและลักษณะทาง
ร่างกาย เป็นต้น นอกจากนี้ ปัจจัยการเลือกเรียน
มหาวิทยาลัยของนักเรียนส ารวจโดย สวนดุสิตโพล 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต เรียงล าดับดังนี้ หลักสูตรที่
ตรงกับความต้องการของผู ้เร ียน การมีงานท า 
สังคม สิ่งแวดล้อมและเครื่องมือที่ทันสมัย การเป็น
ที่ยอมรับของสังคม ชื่อเสียงของมหาวิทยาลัยและ
อาจารย์ รุ ่นพี ่ที ่ดี ค่าใช้จ่าย การมีข่าวสารทาง
สื ่อมวลชน และการมีประวัต ิเก ่าแก่ยาวนาน 
(Chalaysub, 2020) 

หลักการสื่อสารการตลาดและการสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการ ซึ ่งม ีปัจจัยด้านการ
โฆษณา ด้านการใช้บุคลากรและสื่อบุคคล ด้านการ
น าเสนอโปรแกรมพิเศษ ด้านการประชาสัมพันธ์ 
ก า ร ส ื ่ อ ส า ร ต ล า ด ท า ง ต ร ง  (Chantra & 
Chaiprasert, 2019) ห ล ั ก ก า ร ส ่ ว น ป ร ะ ส ม
การตลาดและปัจจัยตามหลักสื ่อสารการตลาด
แ บ บ ค ร บ ว ง จ ร  (Yomjinda, Yomjinda, & 
Trakitoonsak, 2018; Wannapat et al., 2015) 
ป ัจจ ัยส ่วนบ ุคคล ป ัจจ ัยด ้านหล ักส ูตรและ
การศึกษา ปัจจ ัยเก ี ่ยวข้องสถาบันการศึกษา 
(Pengthipang, Suwanwijit, & Keawjamnong, 
2019) ปัจจัยตามความคาดหวัง ทฤษฎีแรงจูงใจ 
และการตัดสินใจ ซึ่งมาจากทั้งอิทธิพลภายในและ
ภ า ย น อ ก ข อ ง ผ ู ้ เ ร ี ย น  (Ratchapo, 2017; 
Sanorkan & Sirijirakal, 2019) จากท ี ่ กล ่ าวมา 
พบว่า แต่ละหลักการหรือทฤษฏีที่น ามาศึกษานั้นมี
รายการของปัจจัยจ านวนมากที่ใช้เพื่อการศึกษา 
ซึ ่งไม่สะดวกในการน าผลการวิจัยเหล่านั้นไปใช้
ประโยชน์เก ี ่ยวกับการประชาสัมพันธ์หรือหา
แนวทางเพื่อเปิดรับบุคคลที่มีความสนใจเข้าศึกษา
ต่อ ดังนั้น การลดจ านวนปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อลงจะสามารถน าการ
วิจัยไปใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพย่ิงขึ้น 

ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดประยุกต์ใช้การวิเคราะห์
องค ์ประกอบเชิงส  ารวจ (Exploratory Factor 
Analysis: EFA) เพื่อลดจ านวนรายการปัจจัยที่ได้
จากหลักการทฤษฎีลงในปริมาณที่เหมาะสมกับ
การน าไปใช้ประโยชน์ได้จริง เช่น การออกแบบ
การรับสมัครและประชาสัมพันธ์ การออกแบบและ
พัฒนาสื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์ การก าหนดแนว
ทางการสื่อสารเนื้อหาสาระไปยังผู้สนใจ เป็นต้น 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 

เพ ื ่อศ ึกษาป ัจจ ัยท ี ่ม ีอ ิทธ ิพลต ่อการ
ต ัดส ินใจเข ้าศ ึกษาหล ักส ูตรด ้านว ิทยาการ
สารสนเทศด้วยวิธีการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ส ารวจ 

 

ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

1)  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ 

การว ิ เคราะห ์องค ์ประกอบ เป็น
เทคนิควิธีทางสถิติที่จะจับกลุ่มหรือรวมกลุ่มหรือ
รวมตัวแปรที่มีความสัมพันธ์กันไว้ในกลุ่มเดียวกัน 
ซึ ่งความสัมพันธ์ด ังกล่าวนั ้นอาจเป็นไปได้ทั้ง
ทางบวกและทางลบ ตัวแปรภายในองค์ประกอบ
เดียวกันจะมีความสัมพันธ์กันสูง ส่วนตัวแปรที่อยู่
ต่างองค์ประกอบกันจะมีความสัมพันธ์กันน้อย
หรือไม่ม ีเลย ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบนี้
สามารถใช้ได้ทั ้งการพัฒนาทฤษฎีใหม่ หรือการ
ทดสอบหรือยืนยันทฤษฎีเดิม เทคนิคของการ
วิเคราะห์องค์ประกอบ แบ่งเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

(1)  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ส ารวจ (Exploratory Factor Analysis: EFA) ใช้
ในกรณีที่ผู้ศึกษาไม่มีความรู้ หรือความรู้เรื่องนั้น ๆ 
น้อยมากเกี่ยวกับโครงสร้างความสัมพันธ์ของตัว
แปรเพื ่อศ ึกษาโครงสร้างของตัวแปร และลด
จ านวนตัวแปรที่มีอยู่เดิมให้มีการรวมกันได้ 

(2)  การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ยืนยัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) ใช้
ในกรณีที่ผู้ศึกษาทราบโครงสร้างความสัมพันธ์ของ
ตัวแปร หรือคาดว่าโครงสร้างความสัมพันธ์ขอตัว
แปรควรจะเป็นรูปแบบใด หรือคาดว่าตัวแปร
ใดบ้างที ่ม ีความสัมพันธ์กันมากและควรอยู ่ใน
องค์ประกอบเดียวกัน การใช้เทคนิควิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยันสามารถตรวจสอบหรือ
ยืนยันความสัมพันธ์ว่าเป็นอย่างที่คาดไว้หรือไม่
โดยการวิเคราะห์หาความตรงเชิงโครงสร้าง 

ขั้นตอนการวิเคราะห์องค์ประกอบมี 
6 ขั้นตอนดังนี ้

(1)  ก  าหนดป ัญหาของการว ิ จั ย 
ทบทวนองค์ประกอบตัวแปรจากทฤษฎี เก็บข้อมูล 
และ เล ื อกว ิ ธ ี ว ิ เ คราะห ์ อ งค ์ประกอบตาม
วัตถุประสงค์การวิจัย 

(2)  ตรวจสอบข้อมูลที่ใช้วิเคราะห์ว่า
เป็นไปตามข้อตกลงหรือไม่ และสร้างเมทริกซ์
สหสัมพันธ ์

(3)  สกัดองค์ประกอบ (extraction 
factor analysis) 

(4)  เลือกวิธ ีการหมุนแกน (factor 
rotation) 

(5)  เลือกค่าน ้าหนักองค์ประกอบ 
(factor score) 

(6)  ตั้งชื่อองค์ประกอบที่วิเคราะห์ได ้

2)  งานวิจัยที ่เก ี ่ยวข้องกับปัจจัยการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อ 

Nuansut et al. (2021) ศึกษาปัจจัย
กลยุทธ์การตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้า
ศึกษาต่อระดับปริญญาตรี สาขาวิชาธุรกิจค้าปลีก 
จากนักศึกษาที่ก าลังศึกษาอยู่ในสาขาวิชานี้จ านวน 
70 คน โดยใช้แบบสอบถาม สรุปได้ว่า ปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในสาขาวิชาธุรกิจ
ค้าปลีก คือ ความโดดเด่นทางด้านสายอาชีพ 
สาขาวิชามีกิจกรรมส่งเสริมหลักสูตร การได้รับ
ทุนการศึกษา ความร่วมมือกับบริษัทภายนอก 
สถานที ่ต ั ้ งและส ิ ่ งอ  านวยความสะดวก การ
ประชาส ัมพันธ ์ข ้อม ูลข ่าวสารให้ทราบอย่าง
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ต่อเนื่อง และความทันสมัยความพร้อมของอาคาร
และอุปกรณ์การเรียนการสอน 

Ketbutr & Thongpat (2020) ศึกษา
ระดับของปัจจัยและเปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อ
การเข้าศึกษาต่อคณะวิทยาศาสตร์ในมหาวิทยาลัย 
จากนักศึกษาจ านวน 276 คน ด้วยแบบสอบถาม 
ผลการศึกษาครั้งนี้ พบว่า ปัจจัยด้านหลักสูตรและ
วิชาการ ด้านความภูมิใจ ด้านความคาดหวังใน
อนาคต มีผลต่อการตัดสินใจมากที่สุด รองลงมา
เป็นด้านเศรษฐกิจและสังคม รายได้ของครอบครัว 

Srisuntisuk et al. (2020) ศ ึ ก ษ า
ปัจจัยที่มีผลต่อการศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของ
ทั้งมหาวิทยาลัยผ่านระบบ TCAS โดยสุ่มตัวอย่าง
จากนักศึกษา 9 คณะ รวมทั ้งสิ ้น 368 คน เก็บ
ข้อมูลด้วยแบบสอบถาม ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัย
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจของนักเรียนในการเลือก
เข ้ าศ ึกษาต ่อในคณะต ่ าง  ๆ ประกอบด ้วย 
ภาพลักษณ์ของมหาวิทยาลัย หลักสูตร อาจารย์ 
สภาพแวดล้อมของมหาวิทยาลัย และการบริหาร
จัดการของมหาวิทยาลัย 

Rodkeaw & Chuchai (2020) ศึกษา
ปัจจ ัยที ่ผลมีต ่อการเล ือกเข้าศ ึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรีในมหาวิทยาลัย โดยเก็บข้อมูลจาก
นักเรียนชั ้นมัธยมศึกษาปีที ่ 6 จ านวน 203 คน 
ด้วยแบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
สรุปได้ว่า ผู้เรียนเลือกเรียนตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ใน
อนาคต เลือกเรียนตามเพื่อนและผู้ปกครองแนะน า 
รายได้และสภาพทางเศรษฐกิจของครอบครัว 
มหาว ิทยาล ัยม ีสว ัสด ิการและการก ู ้ย ืมเพื่อ
การศึกษา และความสะดวกรวดเร็วในการรับ
สมัคร 

Nongrayom (2020) ศึกษาปัจจัยที่มี
ความสัมพันธ์ก ับการตัดสินใจศึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรีของนักศึกษาคณะหนึ่งในมหาวิทยาลัย 
ด้วยแบบสอบถามจากนักศึกษาจ านวน 155 คน 
พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจที่มีนัยส าคัญ 
ประกอบด้วย สาขาวิชา สภาพแวดล้อมของคณะ 
เนื้อหาหลักสูตร อาจารย์ การจัดการเรียนการสอน 
ค่าธรรมเนียมในการศึกษาเล่าเรียน การบอกต่อ
ของศิษย์เก่า และสถานที่ตั้งของมหาวิทยาลัย 

จากปัจจัยการเลือกศึกษาต่อข้างต้น
เป็นการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยรัฐ 
Kattiwong & Jirayut (2018) ศึกษาปัจจ ัยด ้าน
การตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยเอกสาร จากนักศึกษา
จ านวนทั้งสิ้น 380 คน พบว่า นักศึกษาตัดสินใจ
เข้าศึกษาต่อในมหาวิทยาลัยเอกชนด้วยปัจจัยด้าน
สถานที่ตั้งของมหาวิทยาลัย การมีข้อเสนอพิเศษ 
การประชาสัมพันธ์และการแนะน าจากบุคคล ด้าน
อาจารย์ และความน่าเชื่อถือและภาพลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัย 

ผลการศึกษาปัจจัยในหัวข้อนี้ ผู้วิจัย
น าไปสังเคราะห์เป็นด้านของปัจจัยที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อในระดับปริญญาตรี ซึ่ง
น าเสนอข้อมูลในหัวข้อต่อไป 

 

วิธีการด าเนินการวิจัย 

การวิจ ัยครั ้งน ี ้  ด  าเนินการตามล าดับ
ต่อไปนี ้

1.  ออกแบบและพัฒนาแบบสอบถาม
เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้า
ศึกษาต่อหลักสูตรด้านวิทยาการสารสนเทศ ผู้วิจัย
ด าเนินการดังนี ้
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1.1  ศึกษาปัจจัยที่เกี ่ยวข้องกับการ
ตัดสินใจเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีจากงานวิจัย
ท ี ่ปรากฏในฐานข้อม ูล TCI Thaijo จ านวน 6 
บทความ พบว่า มีปัจจัยที่ใช้ในการศึกษา จ านวน
รวม 15 ด้าน ได้แก ่

(1)  ด้านอาจารย์และบุคลากร
ของวิทยาลัย 

(2)  ด้านสถานที่ตั้ง 
สภาพแวดล้อมของสถานศึกษาและสิ่งอ านวย
ความสะดวก 

(3)  ด้านหลักสูตร 

(4)  ด้านความโดดเด่นทางด้าน
สายอาชีพหรือสาขาที่ต้องการเรียน 

(5)  ด้านการจัดการเรียนการ
สอนและกิจกรรมหลักสูตร 

(6)  ด้านค่าใช้จ่ายในการศึกษา 

(7)  ด้านการแนะแนวชั่วคราว
ในโรงเรียน 

(8)  ด้านการประชาสัมพันธ์
และบุคคลให้ข้อมูลประชาสัมพันธ์ 

(9)  ด้านรูปแบบการรับสมัคร
นักศึกษา 

(10)  ด้านความภูมิใจ 

(11)  ด้านเศรษฐกิจและสังคม 

(12)  ด้านรายได้รวมของ
ครอบครัว 

(13)  ด้านภาพลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัย 

(14)  ด้านเหตุผลส่วนตัว 

(15)  ด ้ า น ก า ร ส น ั บ ส นุ น
การศ ึ กษา  เ ง ิ นก ู ้ ย ื ม  ท ุ นการศ ึ กษา  และ
ค่าธรรมเนียมการศึกษาดังแสดงในตารางที่ 1 

 

ตารางที่ 1  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรีจ าแนกตามงานวิจัย 

งานวิจัย ปัจจัย 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

Nuansut et al. (2021) ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔ ✔       

Ketbutr & Thongpat (2020)   ✔ ✔    ✔  ✔ ✔ ✔    

Srisontisuk et al. (2020) ✔ ✔ ✔      ✔    ✔ ✔  

Rodkaew & Chuchai (2020)         ✔   ✔ ✔ ✔ ✔ 

Nongrayom (2020) ✔ ✔ ✔  ✔   ✔       ✔ 

Kattiwong & Jirayut (2018) ✔ ✔       ✔    ✔  ✔ 
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1.2  ออกแบบแบบสอบถามฉบับ
ร่าง ประกอบด้วย 2 ส่วน คือ 

1)  ส่วนที่ 1 ข้อมูลส่วนตัวของ
ผู ้ตอบแบบสอบถาม เป็นแบบหลายตัวเล ือก 
ประกอบด้วย เพศ ชั้นปี หลักสูตรที่ก าลังศึกษา 
และข้อมูลส่วนตัวก่อนเข้าศึกษา ได้แก่ เกรดเฉลี่ย 
ขนาดของโรงเรียน และที่มาของค่าใช้จ่าย 

2)  ส่วนที่ 2 ปัจจัยหรือเหตุผล
ที ่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ
หลักส ูตรว ิทยาการสารสนเทศ มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม เป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(rating scale) จ านวน 6 ระดับ ได้แก่ ไม่มีอิทธิพล 
มีอิทธิพลน้อยที่สุด มีอิทธิพลน้อย มีอิทธิพลปาน
กลาง ม ีอ ิทธ ิพลมาก และมีอ ิทธ ิพลมากที ่สุด 
จ านวน 41 ข้อ 

1.3  ข อ ค ว า ม อ น ุ เ ค ร า ะ ห์
ผู้เชี่ยวชาญ ประกอบด้วย ครูโรงเรียนมัธมยมศึกษา 
นักวิชาการกองบริการการศึกษา (ท าหน้าเกี่ยวกับ
การรับสมัครนักเรียนเข้าศึกษาต่อ) และอาจารย์
ด ้านศึกษาศาสตร์ เพื ่อประเมินค่าดัชนีความ
สอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์ (IOC) 
พบว่า ทุกข้อมีค่าดัชนีเกินกว่าร้อยละ 66.67 ขึ้น
ไป นอกจากนี้ ยังได้รับค าแนะน าให้เพิ่มเติมข้อมูล
ส่วนบุคคล ได้แก่ รอบการรับสมัครที ่เลือกเข้า
ศ ึกษา ประเภทของโรงเร ียน และรายได้ของ
ครอบครัว ส าหรับข้อเสนอแนะให้ปรับปรุงในส่วน
ที่ 2 คือ การเพิ่มเติมเกี่ยวกับรายได้ของครอบครัว
และสภาพคล่องทางเศรษฐกิจของครอบครัว เมื่อ
แก้ไขปรับปรุงแล้วมีรายการข้อค าถามในส่วนที่ 2 
ทั้งสิ้น 45 ข้อ 

1.4  ว ัดระด ับความเช ื ่อม ั ่นของ
แบบสอบถาม ผู้วิจัยขอความร่วมมือจากนิสิตคณะ

วิทยาศาสตร์ วิศวกรรมศาสตร์ และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จ านวน 30 คน เพื่อ
ทดลองใช้แบบสอบถามที ่สร้างขึ ้น (pilot test) 
แล้วน ามาวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ ์ความเชื ่อมั่น
ข อ ง ค ร อ น บ า ค  (Cronbach's confidence 
coefficient) ม ี ค ่ า เ ท ่ า กั บ  0.976 ห ม า ย ถึ ง 
แบบสอบถามนี้มีความเชื่อมั่นระดับสูง สามารถ
น าไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูลต่อได้ 

2.  เก ็บรวบรวมข้อม ูลจากนิส ิตด ้วย
แบบสอบถามที่พัฒนาขึ้นระหว่างเดือนพฤษภาคม 
– มิถุนายน 2564 โดยประชากรของการวิจัยครั้งนี้ 
คือ นิสิตปัจจุบันของคณะวิทยาการสารสนเทศ มี
จ านวนทั้งสิ้น 2,438 คน ก าหนดขนาดตัวอย่างโดย
ใช้สูตรค านวณของทาโร ยามาเน่ ที ่ระดับความ
คลาดเคลื่อนร้อยละ 5 ได้จ านวนตัวอย่างเท่ากับ 
345 คน โดยรวบรวมข้อมูลได้จริงเท่ากับ 410 คน 
โดยการสุ ่มตัวอย่างแบบง่าย (simple random 
sampling) การ เก ็ บรวบรวมข ้ อม ู ลท  าด ้ วย
แบบฟอร์มออนไลน์ โดยชี้แจงสิทธิ์ของผู้ร่วมวิจัยที่
จะได้รับเพื่อแสดงเจตนาประเด็นการวิจัยในมนุษย ์

3.  ว ิ เคราะห ์ข ้ อม ูล เพ ื ่ อว ิ เคราะห์
องค ์ประกอบเชิงส  ารวจ (Exploratory Factor 
Analysis: EFA) ด าเนินการดังต่อไปน้ี 

3.1  ตรวจสอบความเหมาะสมของ
ข้อมูลที่จะน ามาใช้ในการวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิงส ารวจ ด้วยการทดสอบ KMO and Bartlett's 
Test 

3.2  ส ก ั ด อ ง ค ์ ป ร ะ ก อ บ ห ลั ก 
(Principal Component Analysis: PCA) แ ล ะ
เลือกวิธีหมุนแกนองค์ประกอบตั้งฉากด้วยวิธีแวริ
แมกซ์ (Varimax) 
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3.3  เลือกค่าน ้าหนักองค์ประกอบ 
(factor score) และตั้งชื่อองค์ประกอบที่วิเคราะห์
ได ้

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจ
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ
ระด ับปร ิญญาตร ีด ้านว ิทยาการสารสนเทศ 
ประกอบด้วย 2 ส่วน ได้แก่ การตรวจสอบความ
เหมาะสมของข ้ อม ู ล  และการว ิ เ ค ร า ะห์
องค์ประกอบเชิงส ารวจปัจจัย ดังรายละเอียด
ต่อไปนี ้

1.  ผลการตรวจสอบความเหมาะสมของ
ข้อมูลเบื้องต้นในการวิเคราะห์องค์ประกอบด้วย
การทดสอบ KMO and Bartlett's Test พบว่า ค่า 
KMO เท ่าก ับ 0.967 ค่า Bartlett's Test มีการ
แจกแจงโดยประมาณแบบ Chi-Square ซ ึ ่ งมี
สมมุติฐานหลัก (H0) คือตัวแปรหรือข้อค าถามที่
น ามาวิเคราะห์ไม่สัมพันธ์กัน แต่ผลการวิเคราะห์
ครั้งนี้เท่ากับ 18001.241 ได้ค่า Sig. เท่ากับ .000 
ซึ ่งน้อยกว่า .05 จึงปฏิเสธ H0 แสดงว่า ตัวแปร
หรือข้อค าถามต่าง ๆ ในแบบสอบถามทั้งสิ้น 45 
ตัวแปรนั ้นมีความสัมพันธ์กันจึงสามารถน าไป
วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงส ารวจได ้ดังตารางที ่2 

 

ตารางที่ 2  ค่าทดสอบ KMO and Bartlett's Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0.967 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 18001.241 

 df 990 

 Sig. .000 

 

 นอกจากนี้ การวิเคราะห์ค่าความร่วมกัน 
(Communalities) ระหว่างตัวแปรหนึ่งกับตัวแปร
อ ื ่ น ๆ  ท ี ่ เ ห ล ื อ  พ บ ว ่ า  ค ่ า  Extraction 
Communality ของ 43 ตัวแปร ม ีค ่าเก ินกว่า 
0.50 มีเพียง 2 ตัวแปร คือ ตัวแปรคะแนนสอบวัด
มาตรฐาน (เช่น GAT PAT ฯลฯ) เหมาะสมกับการ
เรียนในหลักสูตร มีค่าเท่ากับ 0.352 และตัวแปร
ผู้ปกครองมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเลือกเรียน มี
ค่าเท่ากับ 0.476 ซึ่งยังไม่ต ่ามากพอที่จะตัดออกจึง

สรุปได้ว่า ตัวแปรทั้ง 45 นี้สามารถน าไปวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงส ารวจต่อไปได้ 

2.  ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ส  ารวจสามารถจ  าแนกต ัวแปรท ั ้ งหมดเป็น
องค์ประกอบ 5 องค์ประกอบ โดยทุกองค์ประกอบ
มีค ่าไอเกน (eigen value) มากกว่า 1.00 มีค่า
ความแปรปรวนสะสมเท่ากับ 68.597 ดังแสดงใน
ตารางที่ 3 
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อินฟอร์เมชั่น Information 
ปีที่ 29 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2565) 

ตารางที่ 3  สถิติส าหรับองค์ประกอบก่อนและหลังการสกัดปัจจัย 

Component Initial Eigenvalues Rotation Sums of Squared Loadings 

Total % of Variance Cumulative % Total % of Variance Cumulative % 

1 23.254 51.676 51.676 12.119 26.931 26.931 

2 3.296 7.324 58.999 7.024 15.609 42.540 

3 1.724 3.830 62.830 4.709 10.464 53.004 

4 1.334 2.965 65.795 3.607 8.016 61.019 

5 1.261 2.802 68.597 3.410 7.577 68.597 

 

จากข้อก าหนดว่า ตัวแปรที ่มีค่า Factor 
Loading มากกว่า 0.50 จะสกัดเข้าองค์ประกอบ
เดียวกันได้ทั้งสิ้น  5 องค์ประกอบ และผู้วิจัยได้ต้ัง

ชื ่อองค์ประกอบที ่สอดคล้องกับตัวแปรทั ้งหมด
ภายในองค์ประกอบนั้น รายละเอียดแสดงในตาราง
ที่ 4 

 

ตารางที่ 4  องค์ประกอบ ตัวแปรและค่า Factor Loading (FL.) 

ท่ี ตัวแปร ค่า FL. ชื่อปัจจัย 

1 อาจารย์มีวุฒิการศึกษาและมีความรู้ความสามารถสูง .778 ปัจจัยที่ 1 การประชาสัมพันธ์หลักสูตร  

 มีอาคารและสถานที่สวยงาม ทันสมัย และน่าเรียน .776 และการจัดการเรียนการสอน (Public 

 อาจารย์ผู้สอนมีคุณภาพ .776 relationship of program and 

 อาจารย์มีต าแหน่งทางวิชาการและเป็นที่ยอมรับของสังคม .763 instruction) 

 เว็บไซต์มีข้อมูล และข่าวประชาสัมพันธ์ที่เป็นประโยชน์ต่อ

ผู้สมัคร 

.720  

 มีอุปกรณ์การเรียนการสอนที่มีความพร้อม .712  

 มีวิธีการสอน หรือเทคนิคการสอนที่เสริมสร้างให้นักเรียนมี

ทักษะวิชาชีพมากขึ้น 

.699  

 มีวิธีการสอนหรือเทคนิคการสอนเน้นการสร้างสรรค์และ

เผยแพร่ผลงาน (รวมทั้งการประกวดผลงาน) 

.698  

 มีช่องทางการช าระค่าธรรมเนียมการเรียน หรือค่าบริการ

ต่าง ๆ อย่างเป็นระบบ 

.680  

 มีการเดินทางและคมนาคมสะดวก .660  
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อินฟอร์เมชั่น Information 
ปีที่ 29 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2565) 

ตารางที่ 4  องค์ประกอบ ตัวแปรและค่า Factor Loading (FL.) (ต่อ) 

ท่ี ตัวแปร ค่า FL. ชื่อปัจจัย 

 หลักสูตรมีเนื ้อหาสาระและรายวิชาที ่ท ันกับสภาพการ

เปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี เศรษฐกิจและสังคม 

.656  

 อยู่ในพื้นที่ที่มีความปลอดภัย ห่างไกลมลพิษ .654  

 ค่าธรรมเนียมการเร ียน และค่าบร ิการต่าง ๆ มีความ

เหมาะสม 

.639  

 เฟสบุ๊คมีการอับเดทและปฏิสัมพันธ์กับผู้สมัคร .634  

 กระบวนการสมัครและคัดเลือกไม่ยุ่งยาก .630  

 ความเชื่อมั่นต่อคณะและมหาวิทยาลัย .629  

 ความร่วมมือกับสถาบัน บริษัท หรือหน่วยงานภายนอกสร้าง

โอกาสในการได้งานในอนาคต 

.600  

 ได้รับข้อมูลเกี ่ยวกับหลักสูตรจากแผ่นพับ อินโฟกราฟิก 

เนื้อหาที่เผยแพร่ในสื่อสังคมออนไลน์ 

.581  

 ชื่อเสียงของหลักสูตร .576  

 หลักสูตรตรงกับความต้องการของตลาดแรงงาน .551  

 หลักสูตรมีการสนับสนุนให้ผู้เรียนมีโอกาสได้ฝึกงานกับบริษัท

ที่มีชื่อเสียงทั้งในและต่างประเทศ 

.531  

2 หลักสูตรที่เลือกสามารถน าไปใช้ประโยชน์กับอาชีพได้ .806 ปัจจัยที่ 2 ความถนัดและวิชาชีพที่สนใจ  

 หลักสูตรที่เลือกตรงกับวิชาชีพหรืออาชีพที่รู้จัก .783 (Proficiency and professions of 

 องค์ความรู้ที่จะเรียนไปใช้ประโยชน์ได้ .732 interest) 

 ทักษะ ความถนัด และความสามารถของผู้สมัครตรงกับ

หลักสูตร 

.709  

 เป็นหลักสูตรที่ตรงกับความต้องการของสังคมปัจจุบัน .668  

 เลือกเรียนด้วยตนเอง .627  

 ระดับความรู้ในระดับมัธยมศึกษาเหมาะสมที่จะศึกษาใน

หลักสูตร 

.533  

 เห็นความก้าวหน้าของอาชีพในอนาคต .506  

3 รุ่นพ่ีท่ีโรงเรียนเป็นผู้แนะน าให้เลือกเรียน .859 ปัจจัยที่ 3 อิทธิพลจากบุคคล (Person  

 พี่หรือน้องที่ศึกษาอยู่แนะน าให้เลือกเรียน .782 influence) 

 ครูแนะแนวเป็นผู้แนะน าให้เลือกเรียน .755  
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ปีที่ 29 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2565) 

ตารางที่ 4  องค์ประกอบ ตัวแปรและค่า Factor Loading (FL.) (ต่อ) 

ท่ี ตัวแปร ค่า FL. ชื่อปัจจัย 

 มีบุคคลที ่ประทับใจ (Idol) เป็นศิษย์เก่าของหลักสูตรนี้ 

รวมทั้งผู้ปกครองส าเร็จการศึกษาในมหาวิทยาลัยนี้ 

.726  

 เพื่อนที่เรียนมัธยมด้วยกันเป็นผู้แนะน าให้เลือกเรียน .718  

 ผู้ปกครองมีส่วนร่วมในการตัดสินใจเลือกเรียน .512  

4 รายได้ของครอบครัว .705 ปัจจัยที่ 4 ภาวะการณ์ทางการเงินของ 

 สภาพคล่องทางการเงินของครอบครัว เช่น มีเงินเก็บไว้ใช้

จ่ายในยามฉุกเฉินอย่างเพียงพอ 

.681 ครอบครัว (Profile of family’s 

finance) 

 อยู่ใกล้บ้าน .650  

 ค่าใช้จ่ายในครอบครัวและภาระหนี้สิน .545  

5 มีการให้บริการเงินกู้ยืมเพื่อการศึกษา (กยศ.) .740 ปัจจัยที่ 5 การช าระเงินและ  

 มีทุนการศึกษาให้แก่นักเรียนที่ขาดแคลนทุนทรัพย์ .727 ทุนการศึกษา (Payment and 

 มีระบบการผ่อนช าระค่าธรรมเนียมการเรียน หรือค่าบริการ

ต่าง ๆ ท่ีมีความจ าเป็นแก่ผู้ปกครอง 

.618 scholarship) 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากงานวิจัยครั ้งนี้ 
สามารถสรุปปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือก
เร ียนระดับปริญญาตรีหลักสูตรด้านวิทยาการ
สารสนเทศ 5 ป ัจจ ัย  ซ ึ ่ ง เร ียกว ่ า  ป ัจจ ัย  5P 
ประกอบด้วย 

P1: การประชาสัมพันธ์หลักสูตรและการ
จ ัดการเร ียนการสอน (Public relationship of 
program and instruction) การประชาสัมพันธ์ให้
ผู้เรียนทราบข้อมูลและรายละเอียดเกี่ยวกับหลักสูตร 
ความมีชื่อเสียงภาควิชาหรือหลักสูตร การจัดการ
เรียนการสอน การสมัครเข้าศึกษา และมีแหล่งข้อมูล
เพื่อให้ผู้เรียนศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง เช่น เกี่ยวกับ
ผู้สอน กิจกรรมการเรียนการสอน เป็นต้น 

P2: คว ามถน ั ด แ ล ะ ว ิ ช า ช ี พท ี ่ ส น ใ จ 
(Proficiency and professions of interest) 
ประกอบด้วย 2 ประเด็น ได้แก่ (1) ความรู ้และ
ความสามารถของผู้เรียนก่อนตัดสินใจเลือกเรียนใน
สาขาวิชา และ (2) ความคาดหวังต่อความสามารถ
ประกอบอาชีพที่สามารถท าได้ภายหลังการส าเร็จ
การศึกษา 

P3: อ ิ ท ธ ิ พ ล จ า ก บ ุ ค ค ล  (Person 
influence) ประกอบด้วย ร ุ ่นพ ี ่และเพ ื ่อนของ
โรงเรียน ครูแนะแนว บุคคลที่ประทับใจ ผู้ปกครอง 
รวมทั้งการแนะแนวการศึกษาต่อของบุคคลากรของ
มหาวิทยาลัย 

P4: ภาวะการณ์ทางการเงินของครอบครัว 
(Profile of family’s finance) โดยพิจารณาจาก
ปัจจัยเกี่ยวกับรายได้ของครอบครัว สภาพคล่องทาง
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การเง ินของครอบคร ัว และภาระหน ี ้ส ินของ
ครอบครัว 

P5: การช  าระ เ ง ิ นและท ุนการศ ึ กษา 
(Payment and scholarship) ผู้เรียนให้ความสนใจ
เกี ่ยวกับการให้บริการเงินกู้ยืมเพื ่อการศึกษา มี
ทุนการศึกษาประเภทต่าง ๆ รวมทั ้งมีรูปแบบที่
หลากหลายของการช าระค่าธรรมเนียมการศึกษา
และค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ เกี่ยวกับการศึกษาของผู้เรียน 

การพิจารณาผลการวิจัยครั้งนี้ที่สอดคล้อง
กับงานวิจ ัยที ่ เก ี ่ยวข้องกับการศึกษาปัจจัยที ่มี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเรียนหลักสูตรต่าง ๆ 
ในระดับปริญญาตรี เรียงตามปริมาณปัจจัยที่ซ ้ากัน
มากไปหาน้อย พบว่า ปัจจัยอันดับต้น ๆ มี 2 ปัจจัย 
คือ (1) ปัจจัยด้านการประชาสัมพันธ์หลักสูตรและ
การจัดการเร ียนการสอน ซ ึ ่งสามารถน าเสนอ
เกี่ยวกับหลักสูตร รายวิชา อาจารย์ สถานที่และสิ่ง
สนับสนุนการเรียนการสอนเป็นปัจจัยที่สอดคล้อง
ก ับผลหลายผลการว ิจ ัย ได ้แก ่ ป ัจจ ัยกลย ุทธ์
การตลาดที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อ
ระดับปริญญาตรี สาขาวิชาธุรกิจค้าปลีก คณะ
ว ิ ท ย า ก า ร จ ั ด ก า ร  ม ห า ว ิ ท ย า ล ั ย ร า ช ภั ฏ
นครศรีธรรมราช (Nuansut et al., 2021) ปัจจัยที่
ส่งผลต่อการเลือกเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น ของนักศึกษาผ่านระบบ 
TCAS (Thai University Central Administration 
System) ปีการศ ึกษา 2562 (Srisontisuk et al., 
2020) ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจศึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรีของนักศึกษา คณะเทคโนโลยีสังคม 
มหาวิทยาลัยกาฬสินธุ ์ (Nongrayom, 2021) และ
ปัจจัยด้านการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเข้า
ศ ึกษาต ่อระด ับปร ิญญาตร ีของน ักศ ึกษาใน
มหาวิทยาลัยเอกชนในจังหวัดเชียงใหม่ (Kattiwong 

& Jirayut, 2018) และ (2) ปัจจัยด้านการช าระเงิน
และทุนการศึกษา ซึ่งปัจจัยนี้ผู้ปกครองและผู้เรียนใช้
เป็นปัจจัยในการเลือกเรียนในสถาบันการศึกษาโดย
ค  าน ึงเร ื ่องค ่าธรรมเน ียมการศ ึกษา ค ่าบ  ารุง
การศึกษา และค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ที่สถาบันการศึกษา
เรียกเก็บจากผู้เรียน ทั้งนี้ หากผู้ปกครองและผู้เรียน
ทราบข้อมูลด้านค่าใช้จ่ายที่ชัดเจนจะส่งผลต่อการ
ต ั ดส ิ น ใจ ได ้ อย ่ า งด ี  นอกจากน ั ้ น  หาก ทาง
สถาบันการศึกษามีช่องทางช าระเงินและวิธีการ
ช าระเง ินที ่สะดวกสบาย รวมทั ้งม ีการส่งเสริม
การตลาดด้านการแบ่งช าระ การผ่อนผันการช าระ 
หรือวิธีการอื่น ๆ ใดเกี่ยวกับการจ่ายค่าธรรมเนียม
การศึกษาที่ลดลงหรือทีละน้อยจะช่วยให้เสริมแรงใน
การตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาได้ ประเด็นเกี่ยวกับการ
ช  าระและค ่าใช ้จ ่ ายการศ ึกษาสอดคล ้องกับ
ผลงานวิจัยของ ปัจจัยกลยุทธ์การตลาดที่ส่งผลต่อ
การตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อระดับปริญญาตรี 
สาขาวิชาธุรก ิจค ้าปลีก คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช (Nuansut  
et al., 2021) ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกเข้า
ศึกษาหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต ของนักศึกษา
ระดับปริญญาตรี ในมหาวิทยาลัยมหามกุฏราช
วิทยาลัย (Rodkaew & Chuchai, 2020) ปัจจัยที่มี
ผลต่อการตัดสินใจศึกษาต่อระดับปริญญาตรีของ
นักศ ึกษา คณะเทคโนโลยีส ังคม มหาวิทยาลัย
กาฬสินธ ุ ์  (Nongrayom, 2020) และปัจจ ัยด ้าน
การตลาดที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษา
ต่อระดับปริญญาตรีของนักศึกษา ในมหาวิทยาลัย
เอกชนในจังหวัดเชียงใหม่ (Kattiwong & Jirayut, 
2018) ปัจจัยในการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อระดับ
ปริญญาตรีที ่ซ  ้าซ้อนกันมากในอันดับต่อมา คือ 
ปัจจัยเกี ่ยวกับอาชีพในอนาคตที ่ผู ้เรียนสามารถ
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ประกอบว ิชาช ีพภายหล ังส  าเร ็จการศ ึกษาใน
หลักสูตรนั้น ๆ ได้ เนื่องจากบางหลักสูตรการรู้จัก
เพียงชื่อหลักสูตรผู้เรียนไม่สามารถบอกตนเองหรือ
ผู้ปกครองได้ว่า จบแล้วจะสามารถประกอบอาชีพ
อะไร ด ังน ั ้น การประชาสัมพันธ์หลักสูตรควร
น าเสนออาชีพให้ชัดเจน สอดคล้องกับผลการวิจัย
เรื ่อง ปัจจัยกลยุทธ์ทางการตลาดที่ส่งผลต่อการ
ต ัดส ินใจเล ือกเข ้าศ ึกษาต ่อระด ับปร ิญญาตรี  
สาขาวิชาธุรก ิจค ้าปลีก คณะวิทยาการจัดการ 
มหาวิทยาลัยราชภัฎนครศรีธรรมราช (Nuansut  
et al., 2021) และ ปัจจัยที ่ม ีผลต่อการตัดสินใจ
เลือกเข้าศึกษาหลักสูตรวิทยาศาสตรบัณฑิต ของ
น ักศ ึกษาระด ับปร ิญญาตร ี  ช ั ้ นป ีท ี ่  1 คณะ
วิทยาศาสตร ์ มหาว ิทยาล ัยมหิดล (Ketbutr & 
Thongpat, 2020) 

 

ข้อเสนอแนะ 

1.  ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป 

1)  ข้อมูลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็น
นิสิตสาขาวิชาต่าง ๆ ของคณะวิทยาการสารสนเทศ 
ซึ ่งประกอบด้วย 2 กลุ ่มหลัก คือ สาขาวิชาด้าน

ว ิทยาศาสตร ์ เทคโนโลย ี  และสาขาว ิชาด ้าน
มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ การวิเคราะห์ปัจจัยที่
ม ีอ ิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเข้าศึกษาต่อใน
สาขาวิชาและกลุ่มสาขาวิชาที่แตกต่างกัน จะท าให้
สามารถน าผลการวิจัยไปใช้ได้อย่างชัดเจนและ
เฉพาะเจาะจงมากย่ิงขึ้น 

2)  การสร้างแบบจ าลองความสัมพันธ์
ระหว ่างป ัจจ ัยท ี ่ม ีอ ิทธ ิพลและการว ิ เคราะห์
องค ์ประกอบเช ิงย ืนย ัน (Confirmatory factor 
analysis) สามารถตรวจสอบความสอดคล้องกับ
ข้อมลูเชิงประจักษ์ได้ 

2.  ข้อเสนอแนะการใช ้ประโยชน ์จาก
ผลการวิจัย 

1)  น าปัจจัยที่วิเคราะห์ได้ไปใช้เป็น
พื้นฐานส าหรับการออกแบบกิจกรรมและรูปแบบ
การแนะแนวการศึกษาต่อในหลักสูตรต่าง ๆ 

2)  ปัจจัยที่วิเคราะห์ได้นี้น าไปใช้เป็น
ข้อมูลและเนื้อหาในสื่อส าหรับการประชาสัมพันธ์
หลักสูตรได ้
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