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การเผยแพร่สารสนเทศของสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทย 
                

   จุฑาทิพย์ จันทร์ลุน1 
 

บทคัดย่อ 
 

บทความนี้กล่าวถึงการเผยแพร่สารสนเทศของสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทย ในด้านความนิยมของประชาชนในการ
รับชมโทรทัศน์ และสถิติการรับชมโทรทัศน์ที่พบว่าเป็นสื่อมวลชนที่ได้รับความนิยมมากที่สุด รวมไปถึงบทบาทหน้าที่ของ
โทรทัศน์ในการเผยแพร่สารสนเทศ อิทธิพลของโทรทัศน์ต่อประชาชนและสังคม ซึ่งรายการที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์นั้นมี
อิทธิพลต่อคนในสังคมอย่างกว้างขวาง นอกจากนี้ยังได้กล่าวถึงคุณลักษณะ ความเป็นมา และรูปแบบรายการที่มีการน าเสนอ
ทางโทรทัศน์ และในส่วนสรุปกล่าวถึงแนวโน้มการรับสารสนเทศผ่านทีวีดิจิตอล 
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Abstract 
 

This article is about information dissemination of television stations in Thailand in their 
popularities among people who watch televisions and the statistics in television watching which is the 
most popular mass media in Thailand. Including the role of television in the information dissemination 
and the  television programs   which influences on people widely in society. Also the discussion about 
feature of television, history and programs  present  on television and the trend of information perception 
through digital television. 
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บทน า 
สารสนเทศมีความส าคัญต่อบุคคลและ

สังคม การเผยแพร่สารสนเทศออกไปสู่คนจ านวน
มากในสังคมจึงเป็นสิ่งที่จ าเป็นในสังคมสารสนเทศ 
(Information society) เพ่ือให้คนในสังคมได้รับ
ทราบสารสนเทศที่ส าคัญในการท างานและการ
ด าเนินชีวิต ตลอดจนเพ่ือให้รู้ เท่าทันกับสภาพ
สังคมที่ก าลังด าเนินอยู่ บทความนี้จะได้กล่าวถึง
การเผยแพร่สารสนเทศในลักษณะการเผยแพร่สู่
มวลชนกลุ่มใหญ่ คือการเผยแพร่สารสนเทศผ่าน
โทรทัศน์ซึ่งมีบทบาทส าคัญในการน าสารสนเทศให้
แพร่กระจายไปยังคนในสังคมโดยรายการรูปแบบ
ต่างๆ สถานีโทรทัศน์เป็นช่องทางในการเผยแพร่
สารสนเทศที่ได้รับความนิยมสูงสุดจากกลุ่มผู้รับ
สารสนเทศ โดยน าเสนอในประเด็นที่ส าคัญ
ดังต่อไปนี้ 
 
ความนิยมของรายการโทรทัศน์ 
 โทรทัศน์ เป็นช่อ งทางใน เผยแพร่
สารสนเทศและการรับสารสนเทศที่ประชาชนใช้
มากที่สุด และเป็นช่องทางการรับสารสนเทศที่
สะดวกส าหรับประชาชนทั่วไป จากสถิติการส ารวจ
ช่องทางในการรับสารสนเทศของประชาชนทั่วไป
พบว่า ปัจจุบันนั้นมีช่องทางในการรับสารสนเทศ
หลากหลายมากยิ่งข้ึน แต่อย่างไรก็ตามช่องทางที่มี
การรั บสารสนเทศมากที่ สุ ดก็ คื อ  โทรทั ศน์ 
Marketing Oops, (2013) เช่นเดียวกับผลการ 
ศึกษาของ Kheokao & Chaw (2013) พบว่า ใน
การรับชมโทรทัศน์มีการรับชมโทรทัศน์ผ่านช่องฟรี
ทีวีมากที่สุด พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโทรทัศน์
ทั่วไป พบว่า ส่วนใหญ่ดูโทรทัศน์ต่อวันโดยเฉลี่ย 3 
ชั่วโมง รองลงมาคือดูโทรทัศน์ต่อวันโดยเฉลี่ย 2 
ชั่วโมง และน้อยที่สุดคือ ดูโทรทัศน์ต่อวันโดย 
เฉลี่ย 1 ชั่วโมง และจากการส ารวจพฤติกรรมและ
ช่องทางในการรับชมโทรทัศน์นั้นพบว่ามีการับชม
ผ่านช่องทางต่างๆ ดังนี้  
 
 

ช่องทางท่ีใช้ในการรับชมรายการโทรทัศน์ 

ภาพที่ 1  พฤติกรรมและช่องทางในการรับชม    
             รายการทีวีของคนไทย  
             (Marketing Oops, 2013) 

จากผลการส า รวจพบว่ า  เครื่ อง รั บ
โทรทัศน์ยังคงเป็นช่องทางที่ได้รับความนิยมมาก
ที่สุดในการรับชมโทรทัศน์  และรายการทาง
โทรทัศน์ก็ยังได้รับความนิยมอยู่แม้จะแตกต่างกัน
ออกไปตามประเภทของช่องทางที่รับชมก็ตาม 
นอกจากนี้ในปัจจุบันการรับชมโทรทัศน์ผ่านทาง
อินเทอร์เน็ตมีแนวโน้มสูงขึ้น ซึ่งจากการศึกษา
พบว่า คนไทยมีแนวโน้มใช้งานอินเทอร์เน็ตเพ่ิม
มากขึ้นอย่างต่อเนื่อง รายงานผลการส ารวจ
พฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ปี 2556 
ซึ่ ง จั ดท า โดยส านั ก งาน พัฒนาธุ รกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) ระบุว่า ภายใน
ระยะ เ ว ลา  1 2  ปี  นั บ ตั้ ง แต่ ปี  2 5 44  ผู้ ใ ช้
อินเทอร์เน็ตในประเทศไทยมีจ านวนชั่วโมงการใช้
งานอินเทอร์เน็ตต่อสัปดาห์เพ่ิมมากขึ้นในทุกปีที่
ผ่านมา โดยเพ่ิมขึ้นถึงร้อยละ 76.3 ส าหรับในด้าน
อุปกรณ์ที่ ใช้ก็พบว่า ผู้ ใช้มีแนวโน้มหันมาใช้
อุปกรณ์คอมพิวเตอร์พกพามากขึ้น ทั้งสมาร์ทโฟน
และแท็บเล็ตพีซี โดยเฉพาะกลุ่มผู้มีอายุ 25-39 ปี 
ที่ส าคัญคือผลการส ารวจยังพบว่า กิจกรรมการใช้
อินเทอร์เน็ตที่ก าลังเป็นที่นิยมเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้
เมื่อสามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ตได้สะดวกขึ้นมีผล
ท าให้พฤติกรรมการรับชมโทรทัศน์เปลี่ยนแปลงไป 
โดยที่เห็นเด่นชัดที่สุดคือแต่เดิมนั้นผู้ชมโทรทัศน์มี
หน้าที่เป็นผู้รับสารแต่เพียงฝ่ายเดียว แต่เทคโนโลยี
การติดต่อสื่อสารที่ท าได้อย่างรวดเร็วในปัจจุบันได้
ทลายข้อจ ากัดนี้ลง เราจึงได้เห็นผู้ชมแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นระหว่างผู้ชมด้วยกันเองผ่านเครือข่าย
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สังคมหรือกระดานสนทนาออนไลน์ เพ่ิมช่องทาง
ในการรั บสารสน เทศจากโทรทั ศน์ มากขึ้ น   
Second Screen (2013) 

ประเภทรายการโทรทัศน์ที่รับชม 

 

ภาพที่ 2  พฤติกรรมและประเภทในการรับชม 
             รายการทีวีของคนไทย  
             (Marketing Oops, 2013) 

 

          จากการส ารวจพบว่า รายการโทรทัศน์ที่
ได้รับความนิยมสูงสุดก็คือรายการข่าว รองลงมา
คือ ละคร รายการเกมโชว์ และรายการสาระ 
บันเทิง ตามล าดับ ซึ่งจากผลการวิจัยของ Siam 
intelligence (2010) ก็พบว่า รายการที่ได้รับ
ความนิยมสูงสุดคือ รายการข่าว สะท้อนให้เห็น
การติดตามและสนใจในการรับข่าวสารของคนรุ่น
ใหม่  จะเห็นว่ารายการข่าวในปัจจุบันมีอิทธิพลต่อ
ผู้รับชมทีวีมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ 
Jitprapan (2012)  ที่ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
การเลือกรับชมรายการข่าวเช้าทางโทรทัศน์ พบว่า 
การรับชมจะมีปัจจัยด้านเนื้อหาหรือข่าวที่ชื่นชอบ 
และรับชมที่บ้านหรือที่พัก ส่วนเหตุผลที่เลือก
รับชมรายการข่าวเช้าเนื่องจากชอบรูปแบบของ
รายการในแต่ละช่วง และมีความน่าเชื่อถือ ส าหรับ
ข่าวที่ชื่นชอบมากที่สุดคือ ข่าวอาชญากรรม อีกทั้ง
ยังชอบรูปแบบการน าเสนอข่าวในลักษณะแบบ
เกาะติดสถานการณ์เสมอ ตลอดจนชอบผู้ด าเนิน
รายการหรือผู้ประกาศข่าวที่ เล่าข่าวแบบเป็น
กันเอง ไม่น าไปสู่ความขัดแย้งในสังคม ส าหรับใน
การรับชมรายการที่รองลงมาและเป็นรายการทีวี

ไทยที่มีอิทธิพลมายาวนานคือ ละครไทยซึ่งผลการ
ส ารวจออกมาเป็นล าดับที่สองของประเภทรายการ
ที่รับชม ซึ่งก็สอดคล้องกับช่วงเวลาที่มีคนรับชม
มากที่สุดคือช่วงเวลา Prime Time หรือช่วงค่ า 
(18.00-20.59 น.) แสดงถึงพฤติกรรมในการรับชม
รายการของคนไทยบางส่วนยังไม่ได้เปลี่ยนมากนัก 
ขณะที่ความคิดเห็นต่อละครไทยมีความต้องการ
ละครสร้างสรรค์มากขึ้นและต้องการให้ละครไทย
หลากหลายในเนื้อเรื่องมากขึ้น สอดแทรกสาระลง
ไปในละคร สามารถสร้างค่านิยมที่ดีแก่สังคมได้ 
ถือได้ว่าคนในสังคมต้องการละครที่สร้างสรรค์และ
มีประโยชน์มากขึ้น ในส่วนของรายการสารคดีเป็น
ประเภทของรายการที่ได้รับการรับชมอยู่อันดับ 3 
รองจาก ข่าวและละครไทย ในการแสดงความ
คิดเห็นพบว่าความต้องการรายการที่มีสาระ    
แนวการศึกษา สารคดี หรือรายการที่มุ่งสร้าง
ความคิดที่สร้างสรรค์เป็นที่ต้องการเป็นอย่างมา 
แสดงถึงความต้องการในการชมรายการที่มีสาระ
เข้มข้นอย่างรายการสารคดียังมีอยู่ในกลุ่มของผู้
รับชมรายการโทรทัศน์ ประเภทรายการโทรทัศน์ที่
เป็นที่นิยมอีกประเภทหนึ่งคือ รายการโชว์ทั้งหลาย
ไม่ว่าจะเป็นเกมส์โชว์ ทอล์คโชว์ และเกมส์กึ่งสาระ 
ที่แต่ละประเภทความนิยมอยู่ในอันดับ 4 ของ
ความนิยม ถือว่าเป็นรายการที่มีได้รับความนิยมสูง
พอสมควร จะเห็น ได้ ว่ า ในภาพรวมการรับ
สารสนเทศจากโทรทัศน์นั้นยังคงได้รับความนิยม
อยู่อย่างสูง แม้จะเปลี่ยนรูปแบบในการรับชม
เพ่ือให้เข้าถึงได้สะดวกก็ตาม แต่ผู้ชมก็ยังนิยม
รับชมรายการที่น าเสนอโดยสถานีโทรทัศน์  เมื่อ
การเผยแพร่สารสนเทศผ่านสื่อโทรทัศน์ท าได้
หลากหลายรูปแบบมากขึ้นอย่างที่ทราบกันแล้ว สิ่ง
หนึ่งที่เกิดขึ้นตามมาคือ ผลกระทบหรือผลสะท้อน
กลับกับผู้ที่รับชมรายการโทรทัศน์นั่นเอง รายการ
โทรทัศน์นั้ นมีผลกระทบแก่คนในสั งคมดั งที่       
ได้กล่ าวไว้ข้ างต้นอย่ างแน่นอน  ซึ่ งจากการ
ท าการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับผลกระทบของการรับชม
รายการโทรทัศน์หรือผลกระทบของการรับ
สารสนเทศผ่านทางโทรทัศน์นั้นพบว่า มีผลกระทบ
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ต่อคนในสังคมทุกคน จากผลการศึกษาของ 
Sawatburee & Anumutratchakit (2011) ใน
ด้านผลกระทบของสื่ อต่ อวิ กฤตชาติ  พบว่ า 
ผลกระทบของสื่อที่ส่งผลในระดับชาติ โดยเฉพาะ
สื่อโทรทัศน์นั้นคือ สื่อโทรทัศน์ได้ท าหน้าที่เป็นทั้ง
กระจกที่สะท้อนเหตุการณ์ ที่ เกิดขึ้นและเป็น
ตะเกียงที่ชี้น าสังคมการน าเสนอข่าวมีทั้งการผลิต
ซ้ าของภาพข่าวที่น่าตื่นตระหนกของเหตุการณ์
วิกฤติ และเป็นการตอกย้ าความรู้สึกของผู้รับชมให้
เกิดอารมณ์ร่วมไปกับข่าวที่น าเสนอ  ในด้านการ
สร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันนั้นสื่อโทรทัศน์ 
ยังไม่สามารถแสดงบทบาทในการร่วมสร้างความ
สมานฉันท์ของคนในชาติได้ สื่อมวลชนได้แสดง
บทบาทหน้าที่ที่ผิดวัตถุประสงค์ในการสร้างความ
เป็นอันหนึ่งอันเดียวกันและได้ส่งผลกระทบต่อ
สังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและปัจเจกชนอย่าง
หลีกเลี่ ยงไม่ ได้  เมื่อ พิจารณาผลกระทบของ
สื่ อมวลชนต่ อปั จ เจกชนโดย เฉพาะความรู้
(Cognition) ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้รับสาร
ไปในทิศทางของการก้ าวสู่ โลกของอารมณ์
ความรู้สึกมากกว่าเหตุผล และถูกโน้มน้าวใจไปสู่
พฤติกรรมความรุนแรงอย่ างฉับพลันโดยไม่
ค านึงถึงความเสียหายที่เกิดขึ้นแก่ประเทศชาติ ซึ่ง
หากพิจารณาตามผลกระทบที่เกิดจากการรับชม
รายการโทรทัศน์แล้ว นอกจากผลกระทบใน
ระดับประเทศจากการรับสารสนเทศผ่านโทรทัศน์
แล้ว ยังมีผลกระทบต่อบุคคลในด้านการโน้มน้าว
ใจให้คล้อยตามหรือเป็นปัจจัยในการตัดสินใจ
กระท าบางอย่ า ง  อย่ า ง เช่ นการศึ กษาของ 
Muangjai (2011) เกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อโฆษณา
ทางโทรทัศน์ที่มีผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ
ครีมบ ารุงผิวหน้าขาว ก็พบว่า มีการดูโทรทัศน์เพ่ือ
คลายเครียด ดูข่าวสารและดูภาพยนตร์โฆษณา 
เพ่ือความบันเทิง สื่อโทรทัศน์จึงเป็นสื่อหลักที่มี
ความสนใจในการโฆษณาผลิตภัณฑ์ครีมบ ารุง
ผิวหน้าขาว สามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ ด้วยรูปแบบ
การที่ทันสมัย สามารถกระตุ้นให้เกิดความต้องการ
ซื้อผลิตภัณฑ์ และส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อจน

สามารถเกิดความเชื่อในจากครีมบ ารุงผิวหน้าขาว 
และพึงพอใจในผลลัพธ์ที่ได้ ซึ่งเป็นผลจากการ
รับชมโทรทัศน์เป็นหลัก  

ผลกระทบของการรับสารสนเทศผ่าน
โทรทัศน์นั้นจะพบว่ามีผลไปในทิศทางที่ เป็น
ประโยชน์กับคนในสังคม เห็นได้จากการนิยม
รับชมรายการข่าวของคนในปัจจุบันท าให้รู้ทัน
เหตุการณ์ที่เกิดขึ้นอย่างทันท่วงที สามารถติดตาม
เหตุการณ์ความเคลื่ อนไหวได้อย่ างรวดเร็ ว 
นอกจากนี้หากพิจารณาในแง่ของบทบาทโทรทัศน์
แล้วก็พบว่า สอดคล้องกับบทบาทหน้าที่ในการ
น าเสนอข่าวสารแก่ประชาชน ท าให้ประชาชนใน
สังคมได้รับสารสนเทศอย่างทันท่วงทีและให้ความ
ไว้ วางใจในการรับชม นอกจากนี้ ในแง่ของ
สาระบันเทิงก็ยังได้รับความนิยมเป็นจ านวนมาก 
ตลอดจนรายการละครที่มีการสอดแทรกข้อคิด
ส าหรับการใช้ชีวิตเพ่ือให้สามารถน าไปปรับใช้ใน
การด าเนินชีวิตได้ การให้สาระความรู้นี้ก็ถือเป็นอีก
หน้าที่หนึ่งในการสื่อสารสารสนเทศแก่คนในสังคม 
แต่อย่างไรก็ตามก็ต้องตระหนักถึงผลกระทบใน
ด้านลบที่อาจเกิดตามมา เช่น พฤติกรรมการ
ลอกเลียนแบบ หรือ การท าให้เกิดความแตกแยก
ทางความคิดในสังคมได้ เนื่องจากสารสนเทศที่
น าเสนอผ่านโทรทัศน์ไปนั้นท าให้เกิดอิทธิพลแก่คน
ในสังคมได้ นับเป็นผลกระทบที่ต้องให้ความสนใจ
และตระหนักในการน าเสนอสารสนเทศของ
โทรทัศน์ด้วย 

ในกลุ่มของเด็กและเยาวชนได้มีการ
ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการรับชมโทรทัศน์ของเด็กและ
เยาวชน ตลอดจนผลกระทบของโทรทัศน์ที่มีต่อ
เด็กและเยาวชนด้วย ด้านการรับชมโทรทัศน์ของ
เด็กและเยาวชนจากการศึกษาของ ส านักงานสถิติ
แห่งชาติในปี 2551 พบว่า ช่วงอายุการรับชม
โทรทัศน์ เด็กวัยระหว่าง 6-14 ปี มีการรับชมมาก
ที่สุด รองลงมาคือ 15-24 ปี จะเห็นว่าเป็นวัยเด็ก
และวัยรุ่นที่ให้ความสนใจในการรับชมรายการทาง
โทรทัศน์มากที่สุด ด้านพฤติกรรมการรับชมจาก
การศึกษาวิจัยของ Konglab & Sateintip (2012) 
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พบว่า การรับชมรายการโทรทัศน์ของเด็กและ
เยาวชนนั้นต้องมีผู้ปกครองคอยให้ค าแนะน าใน
การเลือกชมรายการโทรทัศน์เนื่องจากรายการบาง
รายการมีเนื้อหาที่ต้องได้รับค าแนะน า ครอบครัว
เป็นสถาบันหลักที่จะท าให้การเลือกรับชมรายการ
โทรทั ศน์ ของ เด็ ก ได้ รั บประโยชน์ มากที่ สุ ด 
นอกจากนี้พบว่าการรับชมรายการโทรทัศน์นั้นขาด
การน าไปใช้ประโยชน์ เนื่องจากขาดความรู้ความ
เข้าใจในเรื่องการรู้เท่าทันสื่อ เมื่อมองในแง่เนื้อหา
ของรายการพบว่าเนื้อหารายการไม่สามารถดึงดูด
ความสนใจและน าไปใช้ประโยชน์ได้ไม่มาก หรือไม่
สามารถน าไปใช้ได้ หากรับชมรายการที่มีเนื้อหาไม่
เหมาะสมตามช่วงอายุแล้วจะส่งผลด้านลบต่อการ
เรียนรู้ของเด็ก นอกจากนี้ภาพและเสียงที่แสดงถึง
ภาษาที่ไม่เหมาะสมจะส่งผลต่อพฤติกรรมการ
เลียนแบบของเด็กด้วย (Thongnak, 2010) หรือ
หากรายการมีฉากที่มีความรุนแรง เช่นการ์ตูนที่มี
ความรุนแรงก็จะท าให้เกิดพฤติกรรมก้าวร้าวได้ 
(Konglab & Sateintip, 2012) สอดคล้องกับ
การศึกษาของ Korpornprasert (2010) ที่พบว่า
เด็กมีพฤติกรรมเลียนแบบดาราที่ชื่นชอบ เช่น 
ดาราวัยรุ่นชื่อดัง หรือนักร้อง เนื่องจากมีหน้าตาดี 
ความประพฤติดี และมีความสามารถ ในด้านการ
รับชมเด็กส่วนใหญ่เปิดรับชมโทรทัศน์  ในวัน
ธรรมดา (จันทร์-ศุกร์) ส่วนใหญ่เปิดรับชมโทรทัศน์
ในช่วงค่ า (18.00–21.00 น.) ส่วนวันเสาร์– 
อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ ส่วนใหญ่เปิด
รับชมโทรทัศน์ในช่วงเช้า (06.00–09.00 น.) ทั้งนี้
ส่ วนใหญ่รับชมโทรทัศน์กับบิดามารดาหรือ
ผู้ปกครอง และเคยได้รับค าแนะน าจากบิดามารดา
หรือผู้ปกครองในการชมโทรทัศน์ ส่วนค าแนะน าที่
ได้รับจากผู้ปกครอง อันดับแรก ได้แก่ 1) อย่านอน
ดึก 2) อย่าดูโทรทัศน์ใกล้ และ 3) ห้ามดูโทรทัศน์
หลัง 3 ทุ่มในวันธรรมดา ทั้งนี้ปรากฏว่า เด็กส่วน
ใหญ่ไม่รู้จักระบบการจัดเรตติ้งรายการโทรทัศน์ 
ซึ่งมีเป็นจ านวนมาก นอกจากนี้ส่วนใหญ่เห็นว่า
รายการโทรทัศน์ส าหรับ เด็ก ในปัจจุบันโดย
ภาพรวมมีคุณภาพดีอยู่แล้ว ประเภทรายการ

โทรทัศน์ส าหรับเด็กที่ควรเพ่ิมขึ้นมากที่สุด ได้แก่ 
รายการสารคดีโทรทัศน์ส าหรับเด็ก รายการข่าว
ของ เด็ กและ เยาวชน  และรายการการ์ ตู น 
การศึกษางานวิจัยทั้งหมดจะเห็นได้ว่ามีความ
สอดคล้องกันคือ ในวัยของเด็กและเยาวชนที่มีการ
รับชมโทรทัศน์มากนั้นต้องมีผู้ใหญ่หรือผู้ปกครอง
คอยให้ค าแนะน าเพ่ือให้การรับชมโทรทัศน์เกิด
ประโยชน์และเด็กได้รับชมรายการที่มี เนื้อหา
เหมาะสมกับวัยของตน และเนื่องจากเด็กใน
ปัจจุบันมีการรับชมโทรทัศน์มากจึงท าให้มีผู้ศึกษา
เกี่ยวกับผลกระทบจากสื่อเทคโนโลยีทันสมัยที่มีต่อ
เด็ก Korpernprasert (2010) พบว่า มีผลกระทบ
ต่อพัฒนาการเด็ก การที่เด็กนั่งดูโทรทัศน์นานๆ 
เด็กจะไม่เป็นไปตามวัยที่ควรจะเป็น  ไม่ได้ใช้
ความคิดสร้างสรรค์  จินตนาการ นอกจากนี้
โทรทัศน์ยังท าลายศูนย์รวมความสนใจของเด็กอีก
ด้วยเด็กท่ีดูโทรทัศน์จะไม่ได้พัฒนาทักษะต่างๆ แต่
อย่างใดเลยและยังท าให้ผู้ ดู เฉื่อยชาลง ขาด
แรงจูง ใจและความมุ่ งมั่น ในการท าสิ่ งต่างๆ 
นอกจากนี้การนั่งจ้องจอภาพนานๆ จะก่อเกิดโรค
อ้วนในเด็กอีกด้วย การดูโทรทัศน์ไปกินของขบ
เคี้ยวไป เด็กจะไม่ได้เคลื่อนไหว หรือออกก าลัง
ส่วนต่างๆ ของร่างกายเท่าที่ควร 

ผลกระทบของโทรทัศน์ ต่ อ เด็ กและ
เยาวชนก็เป็นอีกด้านหนึ่งที่ต้องให้ความสนใจ 
สารสนเทศที่ เผยแพร่ผ่ านสื่ อ โทรทัศน์นั้ นมี
หลากหลายรูปแบบสามารถเลือกรับชมได้ตาม
ความสนใจ แต่อย่างไรก็ตามก็ต้องให้ความสนใจใน
กลุ่มของเด็กและเยาวชนที่ยังขาดวิจารณญาณใน
การรับชม ดังจะเห็นได้จากการจัดท าการจัด
ประเภทรายการโทรทัศน์ให้เหมาะสมกับช่วงวัย
และเวลาในการรับชม ถึงแม้จะมีการจัดระดับ
รายการแล้วก็ตามผู้ปกครองก็ควรให้ความสนใจใน
การรับชมโทรทัศน์ของเด็กด้วย เพ่ือให้เด็กได้รับ
สาระความรู้ที่เป็นประโยชน์และรู้จักการแยกแยะ
เรื่องท่ีดีและไม่ดีจากการรับชมโทรทัศน์ 

สารสนเทศที่เผยแพร่ผ่านสื่อโทรทัศน์นั้น
มีส าหรับทุกเพศทุกวัย การเผยแพร่สารสนเทศจึง
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ต้องให้มีความเหมาะสมกับทุกคนด้วยเช่นกัน 
นอกจากนี้ควรค านึงถึงประโยชน์ที่จะได้รับของ
ผู้ รั บสารสน เทศด้ วย  ในขณะเดี ยวกันผู้ รั บ
สารสนเทศหรือผู้ชมก็ต้องรับสารสนเทศด้วยความ
มีวิจารญาณ เพ่ือให้การรับสารสนเทศนั้นได้
ประโยชน์มากที่สุด 
 

บทบาทของสถานีโทรทัศน์ในการเผยแพร่ 
สารสนเทศ 

สถานีโทรทัศน์มีบทบาทหน้าที่ที่ส าคัญต่อ
สังคมและประชาชน 4 บทบาท ซึ่ งบทบาท
ดั งกล่ าว  ได้แก่  (Sirisunthornpiboon,  2009; 
Kuttiya, 2012) บทบาทการเสนอข่าวสาร ที่
เกิดข้ึนไม่ว่าที่ใดในโลกให้แพร่กระจายออกไปอย่าง
รวดเร็ว เทคโนโลยีที่ก้าวหน้าในปัจจุบันท าให้
สามารถแพร่กระจายข่าวสารออกไปได้โดยแทบจะ
ไม่มีข้อจ ากัดด้านเวลาและระยะทาง การเสนอข่าว
คือ การเสนอข่าวสารเหตุการณ์ปัจจุบัน กิจกรรม
บ้านเมือง กิจกรรมสาธารณะ รายการสารคดีพิเศษ 
และรายงานข่าวพิเศษ มีความแตกต่างกันออกไป
ตามแต่ละสถานี เนื่องจากมีปัจจัยที่ก าหนดการท า
หน้าที่ ในการเสนอข่าวสารตามนโยบายของ
หน่วยงานที่ก ากับดูแล เพ่ือให้เกิดประโยชน์แก่
สาธารณชนมากที่สุด นอกจากนี้ยังมีบทบาทใน
การเสนอความต่อประชาชนได้หลายลักษณะ 
เช่น การถ่ายทอดความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญต่อ
เรื่องใดเรื่องหนึ่งเผยแพร่ไปยังประชาชน เพ่ือให้
ประชาชนน าสารที่ได้รับไปคิดวิเคราะห์เป็นข้อมูล
ประกอบในการด าเนินชีวิตประจ าวัน รายการ
วิจารณ์ รายการวิเคราะห์ข่าว รายงานสถานการณ์
และประเด็นปัญหา รายการเหล่านี้เป็นรายการที่
ถ่ายทอดความคิดเห็นของผู้ด าเนินรายการและผู้
ร่วมรายการไปยังผู้รับสาร เพ่ือชี้แนะการแก้ปัญหา 
เสนอแนวคิด โน้มน้าวใจของผู้ชมได้อีกด้วย หรือ
เพ่ือเปลี่ยนทัศคติไปในทางท่ีดีขึ้น  

ส่วนบทบาทการให้การศึกษา แบ่งเป็น 2 
ประเภท คือ  1) รายการความรู้ทั่วไป หมายถึง 
รายการที่มุ่งให้ความรู้โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้

ผู้ชมผู้ฟังได้รับความรู้ที่เป็นประโยชน์ในทางตรง
หรือทางอ้อม ได้ เกิดแง่คิดคติสอนใจอันเป็น
ประโยชน์แก่การด าเนินชีวิตประจ าวัน 2) รายการ
เพ่ือการสอน ใช้เพ่ือสนับสนุนการจัดการศึกษาใน
ระบบโรงเรียนและนอกโรงเรียน มีวัตถุประสงค์
เพ่ือใช้ในการสอนโดยตรง เนื้อหารายการต้อง
สอดคล้องกับหลักสูตร จัดขึ้นเพ่ือกลุ่มที่สนใจ
เฉพาะเรื่องหรือผู้เรียน และ บทบาทการให้ความ
บันเทิง ซึ่งมีความแตกต่างกันออกไป บางรายการ
เน้นให้ความบันเทิงอย่างเต็มที่เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย์ นอกจากนี้ก็แฝง
สาระความรู้ เอาไว้ด้วย เช่น ประวัติศาสตร์ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี เป็นต้น นอกจากนี้ยังมี
รายการที่เรียกว่าสาระบันเทิง มีการผสมผสาน
ระหว่ างสาระ ความรู้  และความบันเทิ ง  มี
วัตถุประสงค์ให้บุคคลได้คิด ค านึง รับรู้  และ
ประพฤติปฏิบัติตนในแนวทางที่ พึงประสงค์ 
(Nitikasetsoontorn, 2004) 

   

อิทธิพลของสถานีโทรทัศน์ 
 สถานีโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อผู้รับสารอย่าง
แน่นอน ทั้งในด้านความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรม
ของผู้ รั บสาร ในด้ านต่ า งๆ  หรื อ เ รื่ อ งต่ า งๆ  
Satawetin (1998 )  ได้ กล่ า วถึ ง อิทธิ พลของ
สถานีโทรทัศน์ว่ามีอิทธิพลต่อ การบริโภคสินค้า
หรือบริการของประชาชน โฆษณาที่เผยแพร่ทาง
สถานีโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าหรือ
บริการของประชาชน มีผลต่อการสร้างความ
ต้องการจ าเป็นในการบริโภคสินค้า ทางด้าน
การเมือง สถานีโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อกิจกรรมทาง
การเมืองของทั้งฝ่ายรัฐบาล พรรคการเมือง และ
ประชาชน เช่น การณรงค์ทางโทรทัศน์และวิทยุท า
ให้ประชาชนเห็นความส าคัญและไปใช้สิทธิ์เลือกตั้ง 
รวมไปถึงการท าหน้าที่ประชามติ  การเสนอ
ข่าวสารและความคิดเห็นต่อประชาชน การ
คัดเลือกข่าวสารของสื่อมวลชนท าให้เกิดประชามติ
ของประชาชนได้ ปัญหาใดถูกน าเสนอเป็นข่าว
ส าคัญและได้รับการน าเสนออย่างต่อเนื่อง เรื่องนั้น
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จะกลายเป็นเรื่องส าคัญในความรู้สึกของประชาชน 
ไม่ เ พี ย งแต่ จ ะมี อิ ทธิ พล ในว งกว้ า ง เท่ านั้ น
สถานีโทรทัศน์ยังมี อิทธิพลต่อเด็ก ในยุคปัจจุบัน
เด็กใช้เวลาส่วนใหญ่อยู่รับชมรายการโทรทัศน์ 
โทรทัศน์จึงมักมีอิทธิพลต่อเด็กค่อนข้างมาก สังเกต
ได้จากการเล่นของเด็กมักจะสมมติตัวเองเป็นตัว
ละครตามเรื่องราวที่ได้รับชมจากการ์ตูนหรือละคร
ที่ได้ชม อิทธิพลต่อเด็กของรายการโทรทัศน์ เช่น 
รายการที่มีความก้าวร้าวรุนแรง ท าให้ เด็กมี
แนวโน้มพอใจการใช้อ านาจในการแก้ปัญหา ท าให้
เด็กขาดความรับผิดชอบต่อภาระหน้าที่ และท าให้
แทรกแซงกิจวัตรประจ าวันและความสัมพันธ์ของ
คนในครอบครัว  
          ในด้านภาพรวมของสังคมโทรทัศน์ท า
หน้าที่ สังคมกรณ์ หรือการขัดเกลาทางสังคม 
(Socialization) เป็นกระบวนการทางสังคมและ
จิตวิทยาที่ท าให้บุคคลมีบุคลิกภาพตามแนวทางที่
สังคมต้องการ เพ่ือให้สามารถด ารงชีวิตอยู่ในสังคม
ได้อย่างปกติสุข สถานีโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อผู้รับ
สารในการเรียนรู้ทางสังคม เช่น มีอิทธิพลต่อการ
พัฒนาเอกลักษณ์ของบุคคล ภาพของบุคคลทั้งชาย
และหญิงท่ีปรากฏในโทรทัศน์เป็นตัวอย่างลักษณะ
ของการแสดงออกของผู้ชายและผู้หญิงแก่คนดู ใน
ด้านอิทธิพลทางการศึกษานั้นรายการที่น าเสนอ
ทางสถานี โทรทั ศน์ที่ เ ป็ น รายการทางด้ าน
การศึกษา สารคดี สาระบันเทิง ท าให้ประชาชน
เกิ ดความรู้ เ พ่ิ มมากขึ้ น  ในขณะ เดี ยวกั นก็
สถานีโทรทัศน์ก็มี อิทธิพลต่อ  ความก้าวร้าว
รุนแรง ความรุนแรงทางโทรทัศน์มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมความรุนแรงหรือก้าวร้าวของผู้ชม ท าให้
เกิดการเลียนแบบพฤติกรรม และก่อให้ เกิด
กระบวนการอ้างความถูกต้อง เนื่องจากได้รับชม
ภาพความรุนแรงบ่อยครั้งจนเกิดความคุ้นเคยจน
กลายเป็นเรื่องปกติ ส าหรับอิทธิพลทาง ความ
บันเทิง ท าให้จิตใจพ้นจากปัญหาที่กดดัน โทรทัศน์
มีอิทธิพลอย่างยิ่งในการท าให้ผู้คนผ่อนคลายจาก
ความตรึงเครียดในชีวิตประจ าวัน และโทรทัศน์ยัง
มีส่วนในการสร้าง รสนิยม ของประชาชนที่มีต่อ

ง านศิ ลปะ  ดนตรี  ชี วิ ต คว าม เป็ น อยู่  ก า ร
เปลี่ยนแปลงนี้ เกิดขึ้นทั้งด้านบวกและด้านลบ
ขึ้นกับเนื้อหาของรายการที่น าเสนอ 
  

คุณลักษณะ ความเป็นมาและรูปแบบรายการ 
โทรทัศน์ของสถานีโทรทัศน์ในประเทศไทย 

1. คุณลักษณะของโทรทัศน์ 
 โทรทัศน์ เป็นการส่งหรือรับเสียงและภาพ 
อาจจะเป็นภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหวในลักษณะ
ไม่ถาวรด้วยคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าหรือกระแสไฟฟ้าที่
มีความถี่ระหว่างสิบกิโลเฮิรตซ์ถึงสามล้านเม็กกา
เ ฮิรตซ์  ไม่ ว่ า โดยวิ ธี การแพร่กระจายไปใน
บรรยากาศหรือโดยวิธีการใช้สายหรือสื่อตัวน า
ไฟฟ้าหรือทั้งสองวิธีรวมกัน Kuttiya (2012); 
Sirisunthornpiboon (2009) 
 คุณลักษณะเฉพาะของโทรทัศน์นั้นเป็นสื่อ
ที่มีทั้งภาพและเสียงส่งออกอากาศควบคู่กันไป 
โดยทั่วไปการสื่อสารของโทรทัศน์จะใช้ภาพเป็น
หลักและเสียงเป็นส่วนเสริม ท าให้โทรทัศน์เป็นสื่อ
ที่สามารถส่งข่าวสารไม่ว่าจะเป็นความรู้ หรือความ
บันเทิงไปสู่ประชาชนได้เป็นอย่างดี คุณลักษณะ
เฉพาะของโทรทัศน์ มีดังนี้ Kuttiya (2012) 
 1) การส่งและรับที่มีทั้งภาพและเสียง 
ปัจจุบันภาพที่ปรากฏทางโทรทัศน์พัฒนาขึ้นมา
ตามล าดับเป็นภาพที่เคลื่อนที่และเคลื่อนไหวได้ 
โดยส่งออกอากาศด้วยกระแสคลื่นวิทยุที่ใช้พลัง
ไฟฟ้าเป็นคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าจากเครื่องส่งไปยัง
เครื่องรับที่อยู่ห่างไกลกัน แบ่งได้เป็น 2 กรณี คือ 
ส่งและรับที่มีทั้งภาพและเสียงผ่านทางสายเคเบิ้ล 
เรียกว่าวิทยุโทรทัศน์วงจรปิด ส่งและรับที่มีทั้งภาพ
และเสียงผ่านไมโครเวฟหรือดาวเทียมเรียกว่า วิทยุ
โทรทัศน์วงจรเปิด 
  2) โทรทัศน์ปฏิสัมพันธ์  (Interactive 
television) เป็นโทรทัศน์แบบสองทางที่ท าให้การ
ติดต่อสื่อสารกันเป็นไปอย่างรวดเร็วที่มีทั้งภาพ
และเสียง หรือภาพทางเดียวและเสียงสองทาง จึง
เหมาะส าหรับการเรียนการสอนทางไกล เช่น 
โทรทัศน์เพื่อการเรียนทางไกล  
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(Telecommunication) และ โทรทั ศน์ เ พ่ื อ
การแพทย์ (Telemedicine) เป็นต้น 

2. ความเป็นมาของสถานีโทรทัศน์ใน 
          ประเทศไทย 
 ประวัติของวิทยุโทรภาพหรือโทรทัศน์ใน
เมืองไทยมีระบุไว้ในหนังสือที่ระลึกในงานพิธีเปิด
อาคารที่ท าการใหม่ของกรมไปรษณีย์โทรเลข เมื่อ 
พ.ศ. 2483 ดังนี้ (Sithiruk, 2000; Rungsikul, 
n.p.) กล่าวว่า รัฐบาลในสมัย จอมพล ป.พิบูล
สงคราม เป็นนายกรัฐมนตรี ได้ลงมติเมื่อเดือน
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2494 เห็นสมควรให้จัดตั้งสถานี
วิทยุโทรทัศน์ขึ้นด้วยเล็งเห็นคุณประโยชน์และ
เพ่ือให้เยาวชนได้มีความรู้กว้าง จึงได้มอบเรื่องให้
กรมประชาสัมพันธ์ด าเนินการขอตั้งงบประมาณใน
การตั้งสถานีส่งและจ าหน่ายเครื่องรับด้วย กรม
ประชาสัมพันธ์เสนอยอดเงินไป 12 ล้านบาทเศษ 
แต่ถูกยับยั้งไม่ให้ด าเนินการ โดยอ้างว่าเปลือง
งบประมาณ  
 เมื่ อรั ฐบาลได้ระงับความด าริ ไป ก็มี
ประชาชนบางกลุ่มเห็นคุณค่าของโทรทัศน์ซึ่งใน
ขณะนั้นก็มีข่าวว่าญี่ปุ่นเป็นประเทศแรกในทวีป
เอเชียที่เริ่มด าเนินการติดตั้งสถานีและออกรายการ
วิทยุโทรทัศน์ตั้งแต่ต้นปี พ.ศ. 2494 จึงได้รวมตัว
กันจัดตั้งบริษัทขึ้นเพ่ือด าเนินการโดยไม่ต้องใช้เงิน
งบประมาณแผ่นดินคือ บริษัทไทยโทรทัศน์ จ ากัด 
มี พล.ต.อ. เผ่า ศรียานนท์ อธิบดีกรมต ารวจสมัย
นั้นเป็นประธานกรรมการ มีพลโท ม .ล. ขาบ 
กุญชร อธิบดีกรมประชาสัมพันธ์เป็นรองประธาน
กรรมการ และนายประสงค์  หงสนันท์  เป็น
กรรมกรผู้จัดการ ด าเนินการตั้งเป็นบริษัทท าพิธี
เปิดเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2495 
 ผู้ที่มีบทบาทส าคัญในการน าวิทยุโทรทัศน์
เข้ามาเป็นครั้ งแรก คือ นายประสิทธิ์  ทวีสิน 
ประธานกรรมการบริษัทวิเชียรวิทยุและโทรภาพ 
โดยน าเครื่องส่ง 1 เครื่อง เครื่องรับ 4 เครื่อง หนัก
กว่า 2 ตัน เปิดการทดลองให้คณะรัฐมนตรีชมเป็น
ครั้ งแรกที่ท าเนียบรัฐบาล และต่อมาเมื่อ 19 
กรกฎาคม พ.ศ. 2495 เปิดให้ประชาชนชมที่ศาลา

เฉลิมกรุง ได้มีผู้ชมเป็นจ านวนมากด้วยเป็นของ
แปลกใหม ่
 การก่อสร้างสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งแรกที่
บางขุนพรหม เริ่มมีการแพร่ภาพโทรทัศน์เมื่อ 24 
มิถุนายน พ.ศ. 2498 โดยบริษัทไทยโทรทัศน์ 
จ ากัด แพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง 4 
ผ่านระบบโทรทัศน์ขาวด าจากวังบางขุนพรหม 
นับเป็นประเทศแรกในแถบเอเชียตะวันออกเฉียง
ใต้ที่มีสถานีวิทยุโทรทัศน์แพร่ภาพออกอากาศเป็น
ประจ า หลังออกอากาศได้ 2 ปี ก็มีสถานีวิทยุ
โทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 แพร่ภาพออกอากาศ
เป็นสถานีที่ 2 ส่วนสถานีที่มีการพัฒนาเป็นระบบ
โทรทัศน์สีแห่งแรกของไทย คือ สถานีโทรทัศน์สี
กองทัพบกช่อง 7 เริ่มแพร่ภาพครั้งแรกเมื่อวันที่ 
27 พฤศจิกายน พ.ศ. 2510 สถานีโทรทัศน์สีแห่งที่
สองคือสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 เริ่มแพร่ภาพ
ครั้งแรกเมื่อวันที่ 26 มีนาคม 2513 ส าหรับ 
สถานีโทรทัศน์แห่งชาติ คือ สถานีวิทยุโทรทัศน์
แห่งประเทศไทย เริ่มแพร่ภาพครั้งแรกเมื่อวันที่ 11 
กรกฎาคม พ.ศ. 2531 จากนั้นได้มีการก่อตั้งสถานี
วิทยุโทรทัศน์ไอทีวี  (ITV) ซึ่ งต่อมามีการปรับ 
เปลี่ยนโครงสร้างใหม่ใช้ชื่อว่า ทีไอทีวี และสุดท้าย
ส าหรับ สถานีโทรทัศน์สาธารณะ คือ สถานี 
โทรทัศน์ไทยพีบีเอส เริ่มแพร่ภาพครั้งแรกเมื่อวันที่ 
15 มกราคม พ.ศ. 2551 ปัจจุบันประเทศไทยมี
สถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ด าเนินการในฐานะเป็นทีวี
อิสระ (Free TV) ทั้งหมด 6 แห่ง 

3. ประเภทของการรับชมโทรทัศน์  
การรั บชมโทรทั ศน์ ในประ เทศ ไทย 

ปัจจุบันการรับสัญญาณโทรทัศน์มี 4 ช่องทาง    
คือ (Office of National Broadcasting and 
Telecommunication Commission, 2013b)    
1) โทรทัศน์ภาคพ้ืนดินในระบบอนาล็อก อาศัย
คลื่ นความถี่ และรับชมผ่ านสายอากาศแบบ
ก้างปลาหรือหนวดกุ้งตามบ้านเรือน 2) โทรทัศน์
ผ่านสายเคเบิล หรือเคเบิลทีวี ส่งสัญญาณผ่านสาย
เคเบิลจากต้นทางหรือผู้ให้บริการไปยังกล่องรับ
สัญญาณตามบ้าน 3) โทรทัศน์ผ่านดาวเทียม ส่ง
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Information 

              

 

        ปีที่ 21  ฉบับท่ี 2  (กรกฎาคม-ธนัวาคม 2557) 
 Volume 21 Number 2 (July-December 2014) 



96 
 

สัญญาณจากสถานีภาคพ้ืนดินไปยังดาวเทียมและ
ถ่ายทอดสัญญาณต่อลงยังจานรับสัญญาณและ
กล่องรับสัญญาณตามบ้าน และ 4) โทรทัศน์ผ่าน
อินเตอร์ เน็ต ส่ งสัญญาณภาพและเสียงผ่าน
โครงข่ายอินเตอร์เน็ต  

4. รูปแบบรายการโทรทัศน์ 
รูปแบบ (Program Format หรือ Genre) 

เป็นลักษณะโดยรวมของรายการโทรทัศน์ซึ่งใช้
เทคนิค วิธีการ และลีลาการน าเสนอเพ่ือถ่ายทอด
เนื้อหาสาระของรายการนั้นๆ ซึ่งสามารถแบ่งได้
เป็น 14 รูปแบบ ดังนี้ (Sirisunthornpaiboon, 
2009) 

1) รายการพูดคุย (Talk program หรือ 
Talk show) มีผู้น าเสนอสาระหรือสิ่งที่ต้องการ
น าเสนอเพียงคนเดียว โดยอาจจะอยู่ในรูปแบบ
พูดคุยกับผู้ชม บรรยายสาระหรือคุยกับผู้ชมทาง
บ้านผ่านทางโทรทัศน์ 

2) รายการสนทนา (Conversational 
program) มีผู้ออกรายการตั้งแต่ 2 คนขึ้นไปมา
สนทนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกัน หรือพูดคุยกัน
ในประเด็นต่างๆ ส่วนใหญ่เนื้อหาสาระเกี่ยวข้อง
กับประเด็นปัญหาหรือเหตุการณ์ที่ก าลังเป็นที่
สนใจของคนท่ัวไปในขณะนั้น  

3 )  ร า ย ก า ร อ ภิ ป ร า ย  ( Discussion 
program หรื อ  Forum หรื อ  Panel) มี ผู้ ร่ ว ม
รายการตั้งแต่ 3 คนขึ้นไป โดยมีผู้ด าเนินการ
อภิปราย 1 คน ท าหน้าที่น าผู้ชมเข้าสู่รายการและ
สาระที่จะอภิปราย ซึ่งการอภิปรายนี้อาจจะมีการ
แสดงความคิดเห็นสอดคล้องไปในแนวทางเดียวกัน
หรือขัดแย้งกันก็ได้ ประเด็นที่น ามาอภิปรายส่วน
ใหญ่จะเป็นเหตุการณ์หรือเรื่องราวที่ประชาชน
ก าลังสนใจในช่วงระยะเวลานั้น  

4 )  ร า ย ก า ร สั ม ภ า ษ ณ์  ( Interview 
program) มีผู้สัมภาษณ์ท าหน้าที่ซักถามผู้ถูก
สัมภาษณ์ ซึ่งค าตอบที่ได้อาจจะเป็นความคิดเห็น 
หรือข้อเท็จจริงก็ได้ การสัมภาษณ์อาจจะมีผู้ถูก
สัมภาษณ์มากกว่า 1 คนก็ได้ รูปแบบการสัมภาษณ์

อาจจะน าไปสอดแทรกกับประเภทรายการอ่ืนๆ 
เช่น ประกอบรายการข่าวหรือสารคดี 

5) รายการเกมโชว์หรือการตอบปัญหา 
(Game Show หรือ quiz show) ส่วนใหญ่อาจจะ
เป็นรายการเพ่ือความบันเทิง ซึ่งบางรายการก็อาจ
สอดแทรกความรู้เข้าไปด้วย เช่น รายการเกมโชว์ที่
มีการเล่นเกมและตอบปัญหา หรือ มีการเล่นเกม
แต่เพียงอย่างเดียว เป็นการแข่งขันตอบปัญหา
ระหว่างผู้ที่มาร่วมรายการและมีการก าหนดกติกา
ชัดเจน 

6 )  ร า ยก า รส า รคดี  ( Documentary 
program) น าเสนอทั้ งสาระและความบันเทิง
ควบคู่กันไปน าเสนอเรื่องราวที่ เป็นจริงหรือมี
พ้ืนฐานอยู่บนความจริงไม่ใช่การแต่งขึ้น ซึ่งอาจจะ
น าเสนอโดยภาพและเสียงตลอดรายการ หรือการ
น าเสนอสลับกับมีผู้ด าเนินรายการคอยชี้ประเด็น 
ขยายความของสารคดีนั้นๆ อาจแยกลักษณะ
เ นื้ อ ห า  ไ ด้ แ ก่  ส า ร ค ดี ท่ อ ง เ ที่ ย ว  ส า ร ค ดี
ประวัติศาสตร์ สารคดีบุคคลส าคัญ เป็นต้น 

7) ข่าว (News program) รายการที่
น าเสนอเหตุการณ์ เรื่องราว ข้อเท็จจริง หรือ
ข้อคิดเห็นที่น่าสนใจ เป็นเรื่องใหม่ที่มีผลกระทบ
ต่อประชาชน น า เสนอโดยวิ ธี กา รรายงาน
เหตุการณ์ การประกาศ การอ่านค าบรรยายข่าว
ประกอบภาพ การสัมภาษณ์ เป็นต้น นอกจาก
น าเสนอข่าวแล้วยังสามารถน าเสนอในลักษณะการ
วิเคราะห์ วิจารณ์ข่าว สารคดีเชิงข่าว เพ่ือให้
รายละเอียดอย่างเจาะลึกในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง 

8) รายการละคร (Drama program) ใช้ผู้
แสดงเป็นหลัก รูปแบบละครมีทั้งเพ่ือความบันเทิง
และให้ความรู้ควบคู่กันไปด้วย การน าเสนอจะมี
การจัดฉากและสิ่งแวดล้อมในฉากๆ นั้น ให้เหมือน
จริงมากที่สุดตามยุคสมัยของเนื้อหาละคร ทั้งนี้
เพ่ือให้สมจริงและให้ผู้ชมคล้อยตาม น าเสนอได้
หลายรูปแบบ เช่น ตอนเดียวจบ หรือเป็นละคร
เรื่องยาวเนื้อหามีหลายตอนต่อเนื่อง หรือละครที่
เนื้อหาแต่ละตอนไม่ต่อเนื่องกัน แต่มีตัวละครชุด
เดียวกัน เป็นต้น 
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9) รายการสาระละคร (Dock-drama 
program) น า เสนอโดยอาศัยรูปแบบสารคดี
ผสมผสานกับรูปแบบละคร เพ่ือถ่ายทอดสาระ
ความรู้หรือสะท้อนปัญหาด้านต่างๆ ผู้ด าเนิน
รายการเป็นผู้ท าหน้าที่เกริ่นน า อธิบาย และสรุป
ประเด็น มุ่งให้สาระและความบันเทิงไปพร้อมกัน  

10)  ร า ย ก า ร ส า ธิ ต แ ล ะ ท ด ล อ ง 
(Demonstration and Experimental program) 
น าเสนอขั้นตอนการกระท ากิจกรรมบางอย่าง 
เพ่ือให้ผู้ชมเลียนแบบหรือน าไปปฏิบัติได้ด้วย
ตนเอง เช่น รายการสาธิตการท าอาหาร 

11) รายการเพลงและดนตรี  (Music 
program) เ ป็ น ก า ร น า เ ส น อ ภ า พ เ พ่ื อ สื่ อ       
ความหมายถ่ายทอดอารมณ์และความไพเราะของ
ดนตรี รายการแบบนี้มีทั้งให้ความบันเทิงเพียง
อย่างเดียว ในบางครั้งเป็นการน าเสนอเพ่ือช่วย
ตีความแนวคิด เรื่องราว สถานที่ หรือบุคคล อาจ
เสนอเป็นรายการมิวสิกวิดีโอ หรือรายการแสดง
ดนตรี ซึ่งอาจจะสอดแทรกสาระความรู้ให้แก่ผู้ชม
ได ้

12)  ร า ย ก า ร นิ ต ย ส า ร  (Magazine 
program) รายการที่มีเนื้อหาเรื่องราวหรือการ
แสดงหลายๆ อย่างอยู่ในรายการเดียวโดยมีจุดร่วม
ที่เป็นเอกภาพ เช่น เริ่มต้นด้วยรายการเพลง สลับ
ด้วยรายการสัมภาษณ์ รายการสารคดี รายการ
สนทนา เป็นต้น 
 13) รายการปกิณกะ (Variety program) 
น าเสนอเนื้อหาและรูปแบบรายการหลายๆ อย่าง
มารวมไว้ด้วยกัน มีความหลากหลายเช่นเดียวกับ
รายการนิตยสาร แต่ไม่จ าเป็นต้องเชื่อมโยงหรือ
ร้อยเรียงแต่ละช่วงหรือแต่ละตอนให้เป็นอันหนึ่ง
อันเดียวกัน มักใช้ในการเสนอ เพลง ดนตรี ตลก 
องค์ประกอบที่น่าสนใจคือ พิธีกรประจ ารายการ 
ต้องมีบุคลิกที่ดึงดูดและโดดเด่น 
 14) สปอต (Spot program) เสนอเนื้อหา
สาระที่ผ่านกระบวนการผูกเรื่องและเรียบเรียงให้สั้น
กะทัดรัด และใช้ศิลปะการน าเสนอด้วยภาพและ
เสียงที่สอดคล้อง และกลมกลืนกับเนื้อหาสาระ โดย

ใช้ระยะเวลาประมาณ 30-60 วินาที เพ่ือโน้มน้าวใจ
ผู้ชม  

     5.  การจัดระดับความเหมาะสมของรายการ 
          โทรทัศน์  

การน า เสนอรายการผ่ านโทรทัศน์มี
รูปแบบรายการที่หลากหลาย สื่อโทรทัศน์นั้นเป็น
สื่อที่ประชาชนรับข้อมูลข่าวสารมากที่สุด รายการ
ที่น าเสนอจึงควรให้มีความเหมาะสมกับผู้ชมในแต่
ละกลุ่ม เ พ่ือให้ผู้ ชมได้รับสาระความรู้ที่ เป็น
ประโยชน์ ดังนั้นจึงได้มีการก าหนดประเภท
รายการทีอ่อกอากาศและช่วงเวลาที่ออกอากาศให้
มีความเหมาะสม แบ่งเป็น 6 ประเภท ได้แก่      
1) รายการที่ผลิตขึ้นส าหรับเด็กในวัย 3-5 ปี ไม่
จ ากัดเวลาการออกอากาศ 2) รายการที่ผลิตขึ้น
ส าหรับ เด็กในวัย  6-12 ปี  ไม่จ ากัดเวลาการ
ออกอากาศ 3) รายการทั่วไปสามารถรับชมได้ทุก
วัย ไม่จัดเวลาการออกอากาศ 4) รายการที่เหมาะ
ส าหรับผู้ชมที่มีอายุ 13 ปีขึ้นไป เป็นรายการที่อาจ
มีภาพ เสียง หรือเนื้อหา ที่ต้องใช้วิจารณญาณใน
การรับชม ผู้ชมที่มีอายุน้อยกว่า 13 ปี ควรได้รับ
ค าแนะน าจากผู้ใหญ่ 5) รายการที่เหมาะส าหรับ
ผู้ชมที่มีอายุ 18 ปีขึ้นไป เป็นรายการที่อาจมีภาพ 
เสียง หรือเนื้อหา ที่ไม่เหมาะสมด้านพฤติกรรม 
ความรุนแรง เพศ และการใช้ภาษา ซึ่งต้องใช้
วิจารณญาณในการรับชม ผู้ชมที่มีอายุน้อยกว่า 18 
ปี ควรได้รับค าแนะน าจากผู้ ใหญ่  6) รายการ
เฉพาะผู้ใหญ่ อาจมีภาพ เสียง หรือเนื้อหา ที่ไม่
เหมาะสมด้านพฤติกรรม ความรุนแรง เพศ และ
การใช้ภาษา ซึ่งเมื่อเปิดเจอรายการที่เป็นลักษณะ
นี้แล้ว จึงไม่ควรให้เด็กและเยาวชนชมเพราะ
รายการเหล่านี้จะมีเนื้อหาที่อันตรายอย่างชัดเจน 
(Office of National Broadcasting and 
Telecommunication Commission, 2013a)   

     6. สถานีโทรทัศน์อิสระในประเทศไทย  
          (Free TV) 
 สถานีโทรทัศน์ที่เผยแพร่รายการต่างๆ แก่
ประชาชนในลักษณะบริการสาธารณะ ประชาชน

   อินฟอร์เมชั่น 
Information 
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เปิดรับชมไม่ต้องเสียค่าบริการ สถานีโทรทัศน์หา
รายได้จากการขายเวลาโฆษณาให้กับเจ้าของสินค้า
และบริการต่างๆ โดยมีบริษัทตัวแทนโฆษณาเป็น
ตัวแทนในการเลือกสรรเวลาในการโฆษณาให้
เหมาะสมกับกลุ่มผู้ชมเป้าหมาย สถานีโทรทัศน์ที่
เป็นอิสระหรือ Free TV ในประเทศไทยมีทั้งหมด 
6 ช่อง ดังนี้ 

      1. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3  
 สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 อสมท 
เป็นสถานีโทรทัศน์ภาคพ้ืนดิน () แห่งที่ 4 ของ
ประเทศไทย ด าเนินกิจการภายใต้สัญญาสัมปทาน
กับบริษัท อสมท จ ากัด (มหาชน) เริ่มแพร่ภาพ
เป็นปฐมฤกษ์เมื่อวันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2513 
เวลา 10:00 น. ในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล ออกอากาศด้วยระบบวีเอชเอฟ ความถี่
ต่ า ทางช่อง 3 จนถึงปี พ.ศ. 2550 หลังจากนั้น จึง
เปลี่ยนมาออกอากาศในระบบยูเอชเอฟ ทางช่อง 
32 มีค าขวัญประจ าสถานีฯ ว่า “คุ้มค่าทุกนาที ดู
ทีวีสีช่อง 3”  
 สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 เกิดขึ้น
จาก บริษัทบางกอก เอ็นเตอร์เทนเม้นต์ จ ากัด    
(Bangkok Entertainment Company Limited 
หรือ บีอีซี.; BEC ปัจจุบันเข้าเป็นบริษัทในกลุ่มบีอี
ซีเวิลด์) ด าเนินการจดทะเบียนจัดตั้งเป็นบริษัท 
เมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 2510 ลงนามใน
สัญญาด าเนินกิจการส่งโทรทัศน์ ร่วมกับบริษัท 
ไทยโทรทัศน์ จ ากัด เมื่อวันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 
2511 บจก.บางกอกเอ็นเตอร์เทนเม้นต์ ได้รับ
อนุมัติ ให้ขยายอายุ  สัญญาด า เนินกิจการส่ ง
โทรทัศน์ กับองค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศ
ไทย (อ.ส.ม.ท.) ซึ่งแปรรูปจาก บจก.ไทยโทรทัศน์
เมื่อปี พ.ศ. 2520 และมีสัญญาสัมปทาน ระหว่าง
วันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2533-25 มีนาคม พ.ศ. 
2563 เริ่มออกอากาศอย่างเป็นทางการ ตั้งแต่วัน
พฤหัสบดีที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2513 ตามเวลาฤกษ์
คือ 10:00 น. ตั้งแต่เดือนมีนาคม พ.ศ. 2540 ไทย
ทีวีสีช่อง 3 เริ่มออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมง เป็น
แห่งที่สองของประเทศไทย แล้วกลับมาเปิดสถานีฯ 

เวลา 05:00 น. และปิดสถานีฯ เวลา 02:00 น. อีก
ครั้ง ในเดือนสิงหาคมปีเดียวกัน ต่อมาในปี พ.ศ. 
2548 จึงกลับมาออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมงอีก
ครั้งจนถึงปัจจุบัน (Thai Television Channel 3, 
2014) 

      2. สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 
สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก ช่อง 5 

(ททบ.5) (Royal Thai Army Radio and Television 
Channel 5) เ ป็ น สถ านี โ ท รทั ศน์ ภ าค พ้ื นดิ น 
(Terrestrial Television) ของกองทัพบกไทย 
และเป็นสถานีโทรทัศน์แห่งที่สองของประเทศไทย 
เริ่มแพร่ภาพเป็นปฐมฤกษ์ เมื่อวันที่ 25 มกราคม 
พ.ศ. 2501 ในระบบวีเอชเอฟ เดิมออกอากาศเป็น
ภาพขาวด า ทางช่องสัญญาณที่ 7 ต่อมาในปี พ.ศ. 
2517 จึงย้ายมาออกอากาศด้วยภาพสี  ทาง
ช่องสัญญาณที ่5 จนถึงปัจจุบัน  

ระหว่างปี พ.ศ. 2495 กระทรวงกลาโหม
ออกข้อบั งคับ ว่ าด้วยการมอบหมายงานแก่
เจ้าหน้าที่กองทัพบก โดยก าหนดให้กรมการทหาร
สื่อสาร (สส.) จัดตั้งแผนกกิจการวิทยุโทรทัศน์ ขึ้น
ตรงต่อกองการกระจายเสียงและโทรทัศน์ ต่อมาใน
ปี พ.ศ. 2497 มีการก าหนดอัตราก าลังพลประจ า
แผนกโทรทัศน์ ในอัตราเฉพาะกิจ สังกัดกรมการ
ทหารสื่อสาร จ านวน 52 นาย เพ่ือปฏิบัติงาน 
ออกอากาศโทรทัศน์ภาคพ้ืนดิน ผลิตและถ่ายทอด
รายการโทรทัศน์ 

ในวันที่  25  กุมภาพันธ์  พ .ศ .  2500 
แต่งตั้งคณะกรรมการด าเนินการวิทยุโทรทัศน์
กองทัพบก มีหน้าที่จัดท าโครงการจัดตั้งสถานีวิทยุ
โทรทัศน์กองทัพบก ต่อมาในวันที่ 24 มิถุนายน   
ปีเดียวกัน มีพิธีวางศิลาฤกษ์ อาคารที่ท าการสถานี
วิทยุโทรทัศน์กองทัพบก ในบริเวณกองพลทหารม้า 
ส น า ม เ ป้ า  ถ น น พ ห ล โ ย ธิ น  เ ข ต พ ญ า ไ ท 
กรุงเทพมหานคร เมื่อก่อสร้างอาคารสถานีฯ เสร็จ
สมบูรณ์ จึงเริ่มออกอากาศอย่างเป็นทางการในทุก
วันพุธ แล้วจึงเพ่ิมวันจันทร์และวันศุกร์ในระยะถัด
มา โดยรายการส่วนมากเป็นสารคดีและภาพยนตร์
ต่างประเทศ  

   อินฟอร์เมชั่น 
Information 
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นอกจากนี้ ททบ. จัดท าระบบโทรทัศน์
ทางอินเทอร์เน็ต เป็นแห่งแรกในทวีปเอเชีย ในปี 
พ.ศ. 2539 ททบ. เป็นผู้ริเริ่มใช้เฮลิคอปเตอร์ที่
ติดตั้งกล้องวิดีโอ และรถถ่ายทอดเคลื่อนที่ผ่าน
ร ะ บ บ ด า ว เ ที ย ม  ( Digital Satellite News 
Gathering ชื่ อ ย่ อ :  D-SNG) ม า ใ ช้ กั บ ก า ร
ถ่ายทอดสดและรายงานข่าว เป็นแห่งแรกใน
ภูมิภาคอาเซียน รวมถึงเป็นสถานีแรกของประเทศ
ไทย ที่ด าเนินการผลิตและควบคุมการออกอากาศ 
ด้วยระบบดิจิตอล ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 
2540 และยังเริ่มต้นออกอากาศตลอด 24 ชั่วโมง
เป็นสถานีแรกของไทย ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 
พ.ศ. 2541 ททบ.ด าเนินการออกอากาศโทรทัศน์
ผ่านดาวเทียม ในระบบดิจิตอลไปยังทุกภูมิภาคทั่ว
โลก ตามโครงการไทยทีวีโกลบอลเน็ตเวิร์ก โดย
ปัจจุบันสามารถรับชมในกว่า 170 ประเทศ 
(Royal Thai Army Radio and Television 
Channel 5, 2014) 

3. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7  
สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 เป็น

ส ถ า นี โ ท ร ทั ศ น์ ภ า ค พ้ื น ดิ น  ( Terrestrial 
Television) ซึ่งออกอากาศด้วยระบบภาพสี แห่ง
แรกในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และเป็น
สถานีโทรทัศน์แห่งที่ 3 ของประเทศไทย ด าเนิน
กิจการภายใต้สัญญาสัมปทาน กับกองทัพบกไทย 
เริ่มแพร่ภาพเป็นปฐมฤกษ์ เมื่อวันที่ 1 ธันวาคม 
พ.ศ. 2510 ในระบบวีเอชเอฟ เดิมออกอากาศเป็น
ภาพขาวด า  ทางช่องสัญญาณที่  9  ซึ่ งต่อมา
เปลี่ยนเป็นระบบภาพสี และย้ายการออกอากาศ 
ไปทางช่องสัญญาณท่ี 7 จนถึงปัจจุบัน  

บริษัทกรุงเทพโทรทัศน์และวิทยุ จ ากัด 
จัดตั้งขึ้นเพ่ือด าเนินการส่งออกอากาศโทรทัศน์สี 
ร่วมกับกองทัพบกไทย ตามมติและนโยบายของ
คณะกรรมการควบคุมวิทยุและโทรทัศน์กองทัพบก 
ในสมัยที่จอมพลประภาส จารุ เสถียร ด ารง
ต าแหน่งผู้บัญชาการทหารบก โดยใช้มาตรฐานการ
ออกอากาศ ซีซีไออาร์ 625 เส้น ในระบบพาล 
( PAL) เ ป็ น ครั้ ง แ ร กขอ งประ เทศ ไทย  โ ดย         

จดทะเบียนบริษัทเมื่อวันที่ 13 กันยายน พ.ศ. 
2510 ด้วยทุนจดทะเบียน 10,000,000 บาท 

บริษัทเริ่มด าเนินกิจการเมื่อวันที่  25 
พฤศจิกายน 2510 โดยเตรียมการเพ่ือทดลอง
ถ่ายทอดสดการประกวดนางสาวไทย จาก
พระราชวังสราญรมย์ ในวันที่ 27 พฤศจิกายน 
2510 โดยใช้ชื่อว่า “สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบก
ช่อง 7” จากนั้น จึงเปิดสถานีออกอากาศอย่างเป็น
ทางการ เมื่อวันที่ 1 ธันวาคม 2510 ด้วยระบบ    
วีเอชเอฟภาพขาวด า ทางช่องสัญญาณที่ 9  โดยใน
ปี พ.ศ. 2511 บริษัทท าสัญญามอบเครื่องส่ง
โทรทัศน์สี ก าลังออกอากาศ 500 วัตต์ ให้แก่
กองทัพบกไทย พร้อมทั้ งท าสัญญาเช่ า  เ พ่ือ
ด าเนินการบริหารสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 
7 โดยในช่วงแรกของการด าเนินงานนั้น ใช้ห้องส่ง
ร่วมกับสถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก และน ารถ
ประจ าทางเก่าสามคัน เป็นที่ติดตั้งอุปกรณ์ต่างๆ 
ในปี พ.ศ. 2513 บริษัทย้ายเข้าใช้อาคารที่ท าการ
ถาวร บริเวณหลังสถานีขนส่งสายเหนือ (หมอชิต) 
ในปี พ.ศ. 2521 สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 
เช่าช่องสัญญาณดาวเทียมปาลาปาของอินโดนีเซีย 
เพ่ือถ่ายทอดสัญญาณจากกรุงเทพมหานคร ไปสู่
สถานีเครือข่ายของทุกภูมิภาค เป็นสถานีแรกของ
ประเทศไทย นอกจากนี้ ยังเช่าสัญญาณดาวเทียม
นานาชาติ (อินเทลแซท) ถ่ายทอดเหตุการณ์จาก
ทั่วโลกมายังไทย ในเวลาใกล้เคียงกัน ก็ได้ริเริ่มใช้
รถถ่ายทอดสัญญาณดาวเทียม ใช้ย่านความถี่สูง 
(เคยู-แบนด์) และรถถ่ายทอดนอกสถานที่ (โอ.บี.) 
ใช้ย่านความถี่ ซี-แบนด์ ท าหน้าที่เป็นสถานีแม่ข่าย
ชั่วคราว ถ่ายทอดสดงานประเพณีที่น่าสนใจ กีฬา
นั ด ส า คั ญ  แ ล ะ เ ห ตุ ก า ร ณ์ ใ น ท้ อ ง ที่ ต่ า ง ๆ           
ทั่วประเทศ (Bangkok Broadcasting and 
Television Channel 7, 2014) 
      4. สถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ทีวี  
          สถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ (Modernnine 
TV) เป็นสถานีโทรทัศน์ภาคพ้ืนดิน (Terrestrial 
Television) แห่งแรกของประเทศไทย ของบริษัท 
อสมท จ ากัด (มหาชน) เริ่มแพร่ภาพเป็นปฐมฤกษ์ 
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เมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2498 ในระบบวีเอช
เอฟ เดิมออกอากาศเป็นภาพขาวด า ทางช่อง 
สัญญาณที่ 4 ต่อมาในปี พ.ศ. 2517 จึงย้ายมา
ออกอากาศด้วยภาพสี ทางช่องสัญญาณที่ 9 จนถึง
ปัจจุบัน สังกัด ส านักนายกรัฐมนตรี โดยมีรัฐมนตรี
ประจ าส านักนายกรัฐมนตรี  และปลัดส านัก
นายกรัฐมนตรี  เป็นผู้ก ากับ 

สถานี โทรทัศน์ ไทยที วี ช่ อ ง  4  (Thai 
Television Channel 4 : ไทย ที.วี.) เป็นสถานี 
โทรทัศน์แห่งแรกของประเทศไทย ด าเนินงาน
ภายใต้การบริหารของ บริษัทไทยโทรทัศน์ จ ากัด 
จดทะเบียนจัดตั้ง เมื่อวันที่ 10 พฤศจิกายน พ.ศ. 
2495 มีชื่อเรียกขานตามอนุสัญญาสากลว่าด้วย
วิทยุโทรทัศน์ว่า HS1-TV มีที่ท าการตั้งอยู่ที่วังบาง
ขุนพรหม ที่ท าการของธนาคารแห่งประเทศไทยใน
ปัจจุบัน อันเป็นที่มาของชื่อสถานีฯ ที่รู้จักกันทั่วไป
คือ สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 บางขุนพรหม 
สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 มีที่มาเริ่มแรก ตั้งแต่
ปี พ.ศ. 2492 เมื่อข้าราชการกรมประชาสัมพันธ์ 
เขียนบทความลงในหนังสือเล่มหนึ่ง เผยแพร่
เทคโนโลยีการสื่อสารชนิดใหม่ในขณะนั้น โดยให้
ชื่อบทความว่า "วิทยุภาพ" ต่อมา ข้าราชการกรม
ประชาสัมพันธ์ได้รับมอบหมายให้ไปศึกษางานด้าน
โทรทัศน์ ที่สหรัฐอเมริกา เมื่อประมาณปี พ.ศ. 
2492-2493 หลังจากกลับมาถึงประเทศไทยแล้ว ก็
แสดงความคิดเห็นต่อรัฐบาลถึงการจัดตั้งกิจการ
โทรทัศน์จึงมีโครงการจัดตั้งวิทยุโทรภาพ  ในช่วง
เดือนกันยายน-พฤศจิกายน พ.ศ. 2495 มีรัฐมนตรี 
และข้าราชการกรมประชาสัมพันธ์ส่วนหนึ่ ง 
เล็งเห็นถึงคุณค่าของการพัฒนาประเทศ ด้วยการ
ใช้สื่อโทรภาพ เพื่อเผยแพร่กระจาย ข้อมูลข่าวสาร 
ความรู้ และเสริมสร้างคุณภาพ ของประชาชนใน
ประเทศ จึงระดมทุนจากกรมประชาสัมพันธ์ จัดตั้ง 
"บริษัท ไทยโทรทัศน์ จ ากัด" ขึ้นเพ่ือด าเนินการส่ง
โทรทัศน์ เป็นครั้งแรกในประเทศไทย บริษัทไทย
โ ท ร ทั ศ น์  จ า กั ด  ด า เ นิ น ก า ร จั ด ตั้ ง ส ถ า นี
วิทยุกระจายเสียง ท.ท.ท. ขึ้นก่อนจะมีสถานี 
โทรทัศน์ เพ่ือระดมทุนมาบริหารงาน และฝึก

บุคลากร รวมทั้งเตรียมงานด้านอ่ืนไปพร้อมกัน
ด้วย โดยส่งกระจายเสียงจากอาคารที่ท าการสถานี
ฯ บริ เวณแยกคอกวัว รัฐบาลไทยสมัยนั้น ใช้
สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีช่อง 4 ในการถ่ายทอดการ
ปราศรัยของนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี เผยแพร่
ผลงานของรัฐบาล ถ่ายทอดการประชุมรัฐสภา 
ตลอดจนถ่ายทอดสดงานเฉลิมฉลอง 25 พุทธ
ศตวรรษ ในปี พ.ศ. 2500 ประมาณต้นเดือน 
มิถุนายน พ.ศ. 2517 บจก.ไทยโทรทัศน์ ยุติการ
ออกอากาศทางช่อง 4 โดยย้ายห้องส่งโทรทัศน์ ไป
ยังอาคารส านักงานใหญ่ย่านถนนพระสุเมรุ แขวง
บางล าพู เปลี่ยนช่องสัญญาณ และระบบการ
ออกอากาศ จากภาพขาวด า ในระบบวีเอชเอฟ 
ทางช่อง 4 เป็นภาพสี ในระบบวีเอชเอฟ ทางช่อง 
9  อย่ า ง สมบู รณ์  พ ร้ อมกั บ เ ปลี่ ย นชื่ อ เ ป็ น 
สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 9 (Thai Television 
Channel 9) และเริ่มออกอากาศอย่างเป็นทางการ 
ในเมื่อราวปี พ.ศ. 2517 เมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ 
พ.ศ. 2520 คณะรัฐมนตรี มีมติให้ยุบเลิกกิจการ 
บจก.ไทยโทรทัศน์ ส่งผลให้การด าเนินงานของ 
สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 9 สิ้นสุดลงด้วย ต่อมา
วันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2520 มีพระราชกฤษฎีกา
จัดตั้งองค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย 
พุทธศักราช 2520 โดยให้จัดตั้งหน่วยงานชื่อ 
องค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย (อสมท) 
(The Mass Communication Organization of Thai -
land :  M.C.O.T.) ให้เป็นรัฐวิสาหกิจในสังกัดส านัก
นายกรัฐมนตรี โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือด าเนิน
กิจการสื่อสารมวลชนของรัฐ ให้มีความคล่องตัว มี
ประสิทธิภาพ ถูกต้อง รวดเร็ว และเป็นที่น่าเชื่อถือ
ต่อสาธารณชนโดยรัฐบาลไทย และให้รับโอน
กิจการสื่อสารมวลชน ของ บจก.ไทยโทรทัศน์ มา
ด าเนินการอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่วันที่ 9 เมษายน 
พ.ศ. 2520 ซึ่ งเป็นวันสถาปนา อสมท ท าให้
สถานีโทรทัศน์เปลี่ยนชื่อมาเป็น สถานีโทรทัศน์
ไทยทีวีสีช่อง 9 อสมท โดยอัตโนมัติ  ต่อมา
ปรับปรุงให้เป็นสถานีโทรทัศน์โมเดิร์นไนน์เพ่ือ
ปรับปรุงการบริหารงานของ สถานีโทรทัศน์ไทย
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ทีวีสีช่อง 9 อสมท ให้มีความทันสมัย รวดเร็ว และ
ฉับไว ในด้านการน าเสนอ รายงานข่าวสาร สาระ
ความรู้ และความบันเทิง เพ่ือให้ทันต่อเทคโนโลยี
ก า ร สื่ อ ส า ร ใ น ยุ ค โ ล ก า ภิ วั ต น์  ใ น วั น ที่  6 
พฤศจิกายน พ.ศ. 2545 จึงมีพิธี เปิดตัวสถานี 
โทรทัศน์โมเดิร์นไนน์ ด าเนินการผลิตรายการ
โทรทัศน์ การออกอากาศโทรทัศน์ ตลอดจนการ
ควบคุมการออกอากาศ โดยแพร่ภาพออกอากาศ 
จากกรุงเทพมหานคร ไปยังสถานีเครือข่าย ในส่วน
ภูมิภาค 32 สถานี โดยมีรายการประเภทข่าวสาร 
สาระความรู้ ความบันเทิง กีฬา และรายการเพ่ือ
สาธารณประโยชน์ รวมทั้งถ่ายทอดสดต่างๆ ซึ่งได้
จัดรายการประเภทข่าวสาร และสาระความรู้ ใน
ด้านต่างๆ มาน าเสนอในช่วงเวลาไพรม์ไทม์ ที่มี
ผู้ชมมากที่สุด เพ่ือให้ผู้ชม ได้รับข่าวสาร และ
ความรู้ ที่เป็นประโยชน์ อย่างเท่าเทียมกัน และ
มุ่งหวังว่า จะเป็นอีกทางเลือกหนึ่งของประชาชน 
(Modernnine T.V., 2013) 

      5. สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย  
สถานีวิทยุ โทรทัศน์แห่งประเทศไทย       

(สทท.) (The National Broadcasting Services 
of Thailand ; NBT) หรือชื่อเดิมคือ สถานีวิทยุ
โ ท รทั ศน์ แห่ ง ป ร ะ เทศ ไทย  ช่ อ ง  1 1  ก ร ม
ประชาสัมพันธ์ เป็นหน่วยงานสถานีวิทยุโทรทัศน์
ของรัฐบาล มีสถานะเป็นสถานีวิทยุโทรทัศน์
แ ห่ ง ช า ติ ข อ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  สั ง กั ด ก ร ม
ประชาสัมพันธ์ ส านักนายกรัฐมนตรี โดยมีการ
เปลี่ยนชื่อ พร้อมปรับปรุงระบบการบริหารงาน 
และรูปแบบของสถานีฯ เพ่ือให้สมเจตนารมณ์ของ
การก่อตั้งสถานีฯ ตั้งแต่วันอังคารที่ 1 เมษายน 
พ.ศ. 2551 เวลา 06.00 น. เป็นต้นไป  

คณะรัฐมนตรีมีมติให้กรมประชาสัมพันธ์ 
จัดท าโครงการสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งชาติเมื่อวัน
อังคารที่ 15 มกราคม พ.ศ. 2528 เพ่ือท าหน้าที่
เป็นสถานีโทรทัศน์เพ่ือการศึกษา เผยแพร่ข้อมูล
ข่ า วสารของราชการสู่ ประชาชน  และเ พ่ือ
ประโยชน์สาธารณะ รวมไปถึงการเสริมสร้างความ
เข้าใจอันดี ระหว่างรัฐบาลกับประชาชน ตลอดจน

เป็นสถานีโทรทัศน์แม่ข่าย ให้แก่สถานีโทรทัศน์
ส่วนภูมิภาค ในเครือข่ายกรมประชาสัมพันธ์ทั่ว
ประเทศ สถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทย 
(สทท.) จัดตั้งขึ้นเป็นการชั่วคราว ที่อาคารศูนย์
ระบบโทรทัศน์ ถนนเพชรบุรีตัดใหม่ และเริ่มต้น
ทดลองออกอากาศเป็นครั้งแรก ประมาณต้นเดือน
ตุลาคม พ.ศ. 2528 ก่อนจะแพร่ภาพเป็นประจ า
ทุกวัน ระหว่างเวลา 16:30-21:00 น. ตั้งแต่วันที่ 1 
มกราคม พ.ศ. 2529 ต่อมาในวันจันทร์ที่  11 
กรกฎาคม พ.ศ. 2531 เวลา 10:00 น. สมเด็จ
พระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เสด็จ
พระราชด าเนินทรงเปิดอาคารที่ท าการสถานีวิทยุ
โทรทัศน์แห่งประเทศไทย อย่างเป็นทางการ 
จากนั้นเป็นต้นมาจึงก าหนดให้วันที่ 11 กรกฎาคม
ของทุกปี เป็นวันคล้ายวันสถาปนาสถานีวิทยุ
โ ท รทั ศน์ แห่ ง ป ร ะ เทศ ไทย  ช่ อ ง  1 1  ก ร ม
ประชาสัมพันธ์ ต่อมาจึงเริ่มกลับมาออกอากาศ 
ข่าวภาคเช้า ข่าวภาคค่ า รายการเพ่ือการศึกษา 
และรายการประเภทอ่ืน ไปยังสถานีเครือข่ายส่วน
ภูมิภาค ตั้งแต่วันที่ 1 พฤศจิกายน พ.ศ. 2531 
จนถึงปัจจุบัน 

ในช่วงต้นปี พ.ศ. 2551 มีแนวความคิด
เปลี่ยนแปลง สทท.11 เพ่ือปรับปรุงระบบการ
บริหารงาน และตอบสนองเจตนารมณ์ของการ
ก่อตั้งสถานีฯ ดังนั้นในปี พ.ศ. 2551 ตั้งแต่เวลา 
06.00 น. สทท.11 จึงเปลี่ยนชื่อเป็น สถานีวิทยุ
โ ท ร ทั ศ น์ แ ห่ ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  ( National 
Broadcasting Services of Thailand; NBT) ซึ่ง
เป็นชื่อที่ ใช้จดทะเบียนสมาชิกกับสหภาพวิทยุ
โ ท ร ทั ศน์ แ ห่ ง เ อ เ ชี ย -แ ป ซิ ฟิ ก  ( Asia-Pacific 
Broadcasting Union; ABU) พร้อมกันนั้น ยังเริ่ม
ออกอากาศรายการรูปแบบใหม่  เ พ่ือให้สม
เจตนารมณ์ในการก่อตั้งสถานีและเพ่ือประโยชน์
สาธารณะ ทั้งนี้ สทท.จะน าเสนอข่าวที่ผลิตโดย
กองบรรณาธิการข่าวของสถานีเอง ซึ่งแยกออกมา
จากส านั กข่ า วกรมประชาสั ม พันธ์  ปฏิ รู ป
สถานีโทรทัศน์แห่งประเทศไทย ให้มีความทันสมัย
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ส ม ผ ส า น กั บ ค ว า ม เ ป็ น ไ ท ย  ( National 
Broadcasting Television, (2014) 

      6. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  
สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส (Thai PBS) 

เป็นสถานีโทรทัศน์สาธารณะแห่งแรกของประเทศ
ไทย และแห่งแรกในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
ด าเนินการโดยองค์การกระจายเสียงและแพร่ภาพ
สาธารณะแห่งประเทศไทย (ส.ส.ท.) ออกอากาศ
แทนสถานีโทรทัศน์ทีไอทีวี  โดยออกอากาศส่ง
สัญญาณโทรทัศน์สีในระบบยูเอชเอฟทางช่อง 29 
เป็นครั้งแรก ในวันอังคารที่ 15 มกราคม พ.ศ. 
2551 ก่อนแพร่ภาพอย่างเป็นทางการในอีก 1 
เดือนต่อมาสืบเนื่องจากพระราชบัญญัติองค์การ
กระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศ
ไทย พ.ศ. 2551 ท าให้กรมประชาสัมพันธ์มีค าสั่ง
ให้สถานีโทรทัศน์ทีไอทีวียุติการออกอากาศ เมื่อ
เวลา 24.00 น. ของวันที่ 14 มกราคม พ.ศ. 2551 
และเมื่อเวลา 00.08 น. ได้เปลี่ยนมาออกอากาศ
นโยบายของสถานีวิทยุโทรทัศน์สาธารณะ ในนาม 
สถานีโทรทัศน์ทีพีบีเอส ของวันที่ 15 มกราคม 
พ.ศ. 2551 โดยทั้งหมดส่งสัญญาณออกอากาศจาก
อาคารที่ท าการสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศ
ไทย ถนนเพชรบุรีตัดใหม่ กรุงเทพมหานคร ถึง
วันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 2551 เป็นเวลา 16 วัน 
ภายหลังการออกอากาศของสถานีไม่กี่ชั่วโมง 
คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบเมื่อวันที่ 15 มกราคม 
พ.ศ. 2551 แต่งตั้งคณะกรรมการนโยบายชั่วคราว
ขององค์การแพร่ภาพและกระจายเสียงสาธารณะ
แห่งประเทศไทย จ านวน 5 คน เพ่ือปฏิบัติหน้าที่
คณะกรรมการนโยบายชั่ วคราวจนกว่าจะมี
คณะกรรมการนโยบายที่มาจากการสรรหาตาม
กฎหมาย  วันที่ 17 มกราคม พ.ศ. 2551 องค์การ
กระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศ
ไทยจึงเริ่มด าเนินการ สถานีโทรทัศน์ทีพีบีเอส 
อย่างเต็มตัว โดยได้ทดลองออกอากาศรายการ
พิเศษ "นับหนึ่งโทรทัศน์สาธารณะไทย TPBS" จาก
ห้องส่งสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยเป็น
ครั้งแรก และนับเป็นรายการสดที่ออกอากาศจริง

ทางสถานีโทรทัศน์ดังกล่าวเป็นครั้งแรก โดย
เนื้อหาของรายการเป็นการอธิบายและสร้างความ
เข้าใจเกี่ยวกับที่มาที่ไปของสถานีโทรทัศน์ วันที่ 1 
กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2551 ได้เปิด สถานีโทรทัศน์ไทย
พีบีเอส ขึ้นอย่างเป็นทางการ แทนที่สถานีโทรทัศน์
ทีพีบีเอส พร้อมทั้งประกาศผังรายการใหม่ใน
ช่วงเวลา 18.00-24.00 น. เพ่ือทดลองออกอากาศ
ในระยะแรก การออกอากาศอย่างเป็นทางการ 
วันที่ 15 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2551 เริ่มเปิดสถานีใน
เวลา 05.00 น. ในเดือนเมษายนปีเดียวกัน ตั้งแต่
วันที่ 1 พฤษภาคม พ.ศ. 2551 ได้มีการปรับผัง
รายการ ให้มีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับเด็กและเยาวชน 
รวมถึงความบันเทิงเชิงสาระมากขึ้น ตั้งแต่วันเสาร์
ที่ 9 เมษายน พ.ศ. 2554 จนถึงปัจจุบัน องค์การ
กระจายเสียงและแพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศ
ไทยได้เปลี่ยนชื่อ ทีวีไทย กลับไปเป็นไทยพีบีเอส 
ชื่อภาษาอังกฤษว่า Thai PBS ในวันที่ 21 
พฤษภาคม พ.ศ. 2554 องค์การกระจายเสียงและ
แพร่ภาพสาธารณะแห่งประเทศไทยได้ย้ายที่ท า
การ ไปยังที่ท าการถาวรแห่งใหม่ ที่ถนนวิภาวดี
รั ง สิ ต  ซึ่ ง ท า ใ ห้ ไ ทย พีบี เ อ ส เ ริ่ ม ร ะบบกา ร
ออกอากาศใหม่ ด้วยระบบโทรทัศน์ความละเอียด
สูง เป็นแห่งแรกของฟรีทีวีของประเทศไทย ในส่วน
การออกอากาศผ่านระบบดาวเทียม ต่อมาในวันที่ 
2 มกราคม พ.ศ. 2557 ไทยพีบีเอส ด าเนินการ
ทดลองออกอากาศ ด้วยระบบโทรทัศน์ความ
ละเอียดสูง ผ่านเครือข่ายโทรทัศน์ภาคพ้ืนดิน ก่อน
จะเริ่มออกอากาศจริงดังกล่าวในเวลาต่อมา (Thai 
PBS, 2014) 

 

แนวโน้มการรับสารสนเทศผ่านทีวีดิจิตอล 
 ในเดือนเมษายน 2557 ประเทศไทยจะมี
การแพร่ภาพออกอากาศรายการโทรทัศน์ผ่าน
ระบบทีวีดิจิตอล (Digital television) เป็นระบบ
การส่งผ่านสัญญาณภาพวีดีโอและเสียงระบบ
ดิจิตอล มีจุดเด่นในด้านความคมชัดของภาพและ
เสียง รวมถึงการส่งข้อมูลได้มากกว่าระบบเดิมที่
เป็นอนาล็อก ทีวีดิจิตอลยังเปิดโอกาสให้แก่ผู้ผลิต
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รายการกลุ่มต่างๆ ได้มีโอกาสผลิตรายการที่มี
สาระประโยชน์เพ่ิมมากขึ้น (Office of National 
Broadcasting and Telecommunication 
Commission, 2013c) 
 แนวโน้มของการเผยแพร่สารสนเทศผ่าน
ทีวีดิจิตอลจะมีความหลากหลายมากขึ้น เพราะ
การจัดสรรช่องได้มีการจัดกลุ่มของการน าเสนอ
รายการหรือการน าเสนอสารสนเทศที่แตกต่างกัน
เพ่ือเป็นทางเลือกให้กับประชาชนในการรับชม
รายการที่ตนเองสนใจ แต่อย่างไรก็ตามการ
เปลี่ยนไปรับชมรายการหรือเปลี่ยนช่องทางการรับ
สารสนเทศผ่านระบบทีวีดิจิตอลนั้นยังมองเห็น
ประโยชน์เพียงแค่ในด้านเศรษฐกิจเท่านั้น ในแง่
สั งคมอาจจะยัง ไม่ ได้รับประโยชน์ เท่าที่ ควร 
กล่าวคือ ประโยชน์ที่จะได้รับจากการมีทีวีดิจิตอล
นั้นมี 3 ส่วน ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
เทคโนโลยี ส าหรับในด้านเศรษฐกิจท าให้เกิดการ
แข่งขันมากข้ึน ด้านสังคมท าให้มีความหลากหลาย
ทางความคิดเห็น และด้านเทคโนโลยีได้ใช้ระบบ
โทรทัศน์ที่ ดีกว่ า เดิม ในแง่ของการเผยแพร่
สารสนเทศที่ออกสู่ประชาชนนั้นหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องต้องมีกฎในการก าหนดให้ผู้ผลิตน าเสนอ
รายการอย่างถูกต้องเหมาะสมและมีความชัดเจน 
(National Statistical Office, 2013) 
 เมื่อมองในด้านของการปฏิรูปสื่อนั้นจะท า
ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงใน 3 ด้าน คือ ด้านที่หนึ่ง 
คนท าสื่อมีอิสระมากขึ้น มีหน่วยงานอิสระก ากับ
ดูแลท าให้มีอิสรภาพในการท างาน เพราะไม่ต้อง
ยึดติดกับช่องหรือสถานี ด้านที่สอง สร้างความ
หลากหลายทางความคิด คือเมื่อมีช่องทีวีมากขึ้น
จากเดิม 6 ช่อง เป็น 50 ช่อง มีการแบ่งสัดส่วนใน
การผลิตชัดเจนและน าเสนอรายการได้มากขึ้นตาม
ประเภทของช่อง และด้านสุดท้าย การเข้าถึงง่าย
ขึ้นเนื่องจากระบบดิจิตอลมีระบบการรับสัญญาณ
ที่ครอบคลุมมากขึ้น หากพิจารณาในด้านการ
เผยแพร่สารสนเทศและการรับสารสนเทศแล้วใน
ระยะแรกอาจจะยังมีคุณภาพน้อยเนื่องจากการ
ลงทุนในระยะเริ่มต้นค่อนข้างสูง การเผยแพร่
สารสนเทศผ่านทีวีดิจิตอลนั้นผู้บริโภคหรือผู้รับ

สารสนเทศจะได้รับประโยชน์สูง เนื่องจากการผลิต
รายการไม่ได้มีการผูกขาดจากทางสถานี แต่เกิด
จากการผลิตรายการของผู้ผลิตที่เกิดขึ้นจากความ
ต้องการของผู้ชมหรือผู้รับสารสนเทศเป็นหลัก ท า
ให้มีโอกาสในการเผยแพร่สารสนเทศที่มีประโยชน์
มากขึ้น แต่อย่างไรก็ต้องตระหนักในผลกระทบที่
จะตามมาด้วย แม้จะมีช่องรายการและเนื้อหามี
ความหลากหลายเพ่ิมมากขึ้น แต่การก ากับดูแลก็
จะท าได้ยากขึ้นด้วยเช่นกัน ดังนั้นทุกคนก็ต้องเฝ้า
ระวังในเรื่องเหล่านี้ด้วย เ พ่ือให้การเผยแพร่
สารสนเทศของทีวีดิจิตอลมีความเหมาะสมกับผู้ชม
และก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่คนในประเทศ 
(Isaranews, 2014) 

สถานีโทรทัศน์เป็นช่องทางในการเผยแพร่
สารสนเทศที่ได้รับความนิยมมากที่สุดในการรับ
สารสนเทศของประชาชน และเป็นช่องทางการ
สื่อสารที่สามารถส่งสารสนเทศไปยังกลุ่มคนเป็น
จ านวนมากได้ในระยะเวลาที่รวดเร็ว  ส าหรับ
สถานีโทรทัศน์ที่ออกอากาศโดยทั่วไปนั้นมีหลาย
ประเภท แต่ที่ ได้รับความนิยมและประชาชน
สามารถเข้าถึงได้ง่ายคือสถานีโทรทัศน์อิสระ หรือ 
Free TV ส าหรับในประเทศไทยนั้นมีการก่อตั้งมา
สถานีโทรทัศน์มาเป็นระยะเวลากว่า 6 ทศวรรษ 
และมีสถานีโทรทัศน์แบบอิสระรวมทั้งหมด 6 ช่อง 
ออกอากาศเพ่ือเผยแพร่สารสนเทศ ตลอดจนสาระ
ความบันเทิงแก่ประชาชนในประเทศ  และใน
อนาคตนั้นจะมีระบบทีวีดิจิตอลเข้ามาเพ่ือเพ่ิม
ช่องทางในการเผยแพร่และเปิดรับสารสนเทศให้
มากขึ้น ซึ่งโทรทัศน์เป็นสื่อมวลชนที่มีอิทธิพลต่อ
ประชาชนเป็นอย่างมาก สามารถโน้มน้าว ชักจูง 
สร้างความคิด ความเชื่อของบุคคลได้ผ่านรายการ
โทรทัศน์ รวมไปถึงมีผลกระทบต่อประชาชนทุก
เพศทุกวัยทั้งในด้านบวกและด้านลบ อย่างไรก็ตาม
หากการน าเสนอสารสนเทศนั้นมีความถูกต้อง
น่ า เชื่ อถือ เน้นประโยชน์ของประชาชนผู้ รับ
สารสนเทศเป็นหลักก็จะท าให้ประชาชนผู้รับ
สารสนเทศได้รับประโยชน์จากการรับชมรายการ
โทรทัศน์อย่างสูงสุด 

   อินฟอร์เมชั่น 
Information 

              

 

        ปีที่ 21  ฉบับท่ี 2  (กรกฎาคม-ธันวาคม 2557) 
 Volume 21 Number 2 (July-December 2014) 



104 
 

 
References 

Bangkok Broadcasting and Television Chanel 7.  (2014).  Kiaw-kub-chong-7.  Retrieved from 
http://www.ch7.com/about_us.  (In Thai) 

Isaranews.  (2014).  Pol-jark-TV-digital-chuea-mai-kern-ha-pee-chong 3-sang-chong 7.  Retrieved from 
http://www.isranews.org/isranews-news/item/26821-digital-tv_26821.html. (In Thai) 

Jitprapan, J.  (2012).  Factors influencing the choice of watching the morning news on television of 
people in Bangkok area.  Independent study of Master of Communication Arts,  Sripatum 
University. (In Thai)  

Kheokao, J. & Chaw, K.  (2013).  Research  brand awareness organization of Thai Public Broadcasting 
Service (TPBS) of the viewers of the TPBS television station.  Bangkok: TPBS. (In Thai). 

Konglap, L. & Sateintip, A.  (2013).  The study of accessibility and intuitive use of radio and television 
for children and youth.  Bangkok: NBTC. (In Thai) 

Korpornprasert , B.  (2010).  Children’s television viewing behavior and their television program preference.  
Rompruek. 28, (2),105-123. (In Thai) 

Kuttiya, S.  (2012).  Principle of broadcasting.  Bangkok: Prayoonwong-printing. (In Thai) 
Marketing Oops.  (2013).  Pruettikam-lue-chong-thang-nai-karn-rub-chom-ray-karn-TV-kong-kon-Thai.  

Retrieved from http://www.marketingoops.com/reports/behaviors/thai-watching-tv/. (In Thai) 
Modernnine TV.  (2013).  Thurakit-kong-borisat. Retrieved from http://mcot-

th.listedcompany.com/business.html. (In Thai) 
Muangjai, T.  (2011).  The influence of TV advertising to influence buying behavior white skin cream, 

case studies student of Chiang Mai Rajabhat University.  Retrieved from http://doctor-
kohmagic.blogspot.com/2011/04/2553_7263.html. (In Thai) 

National Broadcasting Television.  (2014).  Kiaw-kub-sor-tor-tor.  Retrieved from 
http://tv11.thaibell.com/viewpage.php?page_id=1 (In Thai) 

National Statistical Office.  (2013).  TV-digital-jud-plian-tv-Thai.  Retrieved from 
http://www.nic.go.th/gsic/e-book/TV-Digital.pdf. (In Thai) 

Nitikasetsoontorn, P.  (2004).  The role of radio and television in Introduction to radio and television 
unit 1-7.  (3rd ed.).  Bangkok: STOU. (In Thai)  

Office of National Broadcasting and Telecommunication Commission.  (2013a).  Naew-thang-karn-jud-
radub-kham-mohsom-kong-raikarn-thoratus-tham-prakard-kana-khammakarn-kitjakarn-
krajaysaing-kitjakarnthoratus-lae-kitjakarn-thorakamanakhom-heang-chart-reang-lukken-
karn-jud-thum-pung-raikarn-sumrub-karn-hai-borikarn-krajaysaing-reu-thoratus-por-sor-2556. 
Bangkok: Office. (In Thai)  

____________.  (2013b).  Rao-rub-thoratus-dai-yang-rai-bang.  Retrieved from 
http://bcp.nbtc.go.th/knowledge/detail/260. (In Thai)  

____________.  (2013c).  Wittayu-thoratus-digital-deekwa-rabob-analog-yang-rai.  Retrieved from 
http://bcp.nbtc.go.th/knowledge/detail/372. (In Thai)  

Rungsikul, C.  (n.d.).  Tumnan- thorathat-Thai-kub-Chumnong Rungsikul.  Bangkok: n.p. (In Thai) 
Royal Thai Army Radio and Television Channel 5.  (2014).  Kiaw-kup-tor-tor-bor.  Retrieved from 

http://www2.tv5.co.th/web56/about/abhis.html. (In Thai) 
Satawetin, P.  (1998).  Mass communication process and theory.  Bangkok: Parppim. (In Thai) 
  

   อินฟอร์เมชั่น 
Information 

              

 

        ปีที่ 21  ฉบับท่ี 2  (กรกฎาคม-ธันวาคม 2557) 
 Volume 21 Number 2 (July-December 2014) 



105 
 

Sawatburee, A. & Anumutratchakit P.  (2012).  Study of media effect to the national crisis.  UTCC. 31, (4), 
69-84. (In Thai) 

Second Screen.  (2013).  Retrieved from http://www.ecommerce-magazine.com/issue/180/December-
2013-Technology-SecondScreen. (In Thai) 

Siam intelligence.  (2010).  Saroop-pol-sumruej-sue-thoratus-prodpai-lae-sang-san.  Retrieved from 
http://www.siamintelligence.com/summary-tv-safety-creative/.  (In Thai) 

Sirisunthormpaiboon, U.  (2009).  Principle of broadcasting.  Bangkok: Chulalongkorn University Press. (In 
Thai) 

Sitthiruk, S.  (2000). Kham-nerd-thoratus-Thai (por-sor 2493-2500).  3rd ed.  Bangkok: Thammasat 
Universiry Press. (In Thai) 

Sodthanasatein, S. & Ploysirichon, I.  (2008).  Krong-karn-luk-lae-naew-thang-karn-borriharn-karn-
suesarn : mithi-thung-sarm-nai-dan-karn-suesarn-puea-karn-jud-karn- karn-jud-karn-thang-
karn-suesarn-lae-karn-borriharn-ngarn-suesarn-muanchon-raya-ti-3-karn-borriharn-ngarn-
sue-witthayu-thoratus.  Bangkok: Thailand Research Fund. (In Thai) 

Thai Television Chanel 3.  (2014).  Prawat-sathani-witayu-thoratus-Thai-TV-see-chong 3.   Retrieved from 
http://www.thaitv3.com/%E0%B8%96%E0%B8%B2%E0%B8%A1-
%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%9A/?action=aboutus_history (In Thai) 

Thitikuljarern, S.  (1997).  Principle of  mass communication.  Bangkok: Ramkhamheang University. (In 
Thai) 

Thongnak , P.  (2010).  The issues are the appropriate level of the television case study : Bangkok area. 
RMUTT Global Business and Economics Review. 5, (2), 50-61. (In Thai) 

 TV digital-patiroob-sue-jing-rue.  (2013).  Thai Post. (14th Apr.).  Retrieved from 
http://www.thaipost.net/sunday/140413/72199 (In Thai) 

Thai PBS.  (2014).  Prawat-ongkarn.  Retrieved from http://org.thaipbs.or.th/. (In Thai) 
Wikipedia.  (2014).  Rai-sue-satanee-thoratus-nai-prates-Thai.   Retrieved from 

http://th.wikipedia.org/wiki/%. (In Thai) 
Woraphan, D.  (2005).  Research 50th of Thai television.  Bangkok: Faculty of Journalism and Mass 

Communication, Thammasat University. (In Thai) 
 

 

   อินฟอร์เมชั่น 
Information 

              

 

        ปีที่ 21  ฉบับท่ี 2  (กรกฎาคม-ธันวาคม 2557) 
 Volume 21 Number 2 (July-December 2014) 


